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20.2.1 Na composicdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes n3o terdo vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o MCOM.
20.2.2 Serd aberto processo especifico para a formalizagdo dos procedimentos destinados a formagdo da Subcomissdo Técnica, contendo toda a

documentagdo necessaria para a comprovagao dos requisitos exigidos.

20.2.3 No tocante a formagdo de 2/3 (dois tercos) da relagdo de que trata o §22 do art. 10 da Lei n2 12.232/2010, o Secretario de Publicidade e Patrocinio
indicard nomes de servidores formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing e/ou que atuem na area de publicidade do MCOM, prezando para que,
dentre eles, haja servidores da area de conteudo e de midia.

20.2.4 Quanto a formagdo de 1/3 (um terco) da relagdo de que trata o §22 do art. 10 da Lei n2 12.232/2010, o Secretdrio de Publicidade e Patrocinio
formalizara aos integrantes do Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal — SICOM, pedido de indicagdo de servidores ou empregados
formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing e/ou que atuem na area de publicidade.

20.2.5 Além da formagdo e/ou experiéncia descrita no subitem 20.2, os candidatos indicados para composigdo da lista de sorteio deverdo cumprir os
seguintes requisitos:

a) ter atuado na drea de comunicagdo nos ultimos 5 (cinco) anos, sobretudo nas areas de publicidade e marketing;
b) observar, caso tenha sido servidor da SECOM, o intersticio minimo de 1 (um) ano do desligamento do 6rgdo;

¢) possuir formagdo adicional em comunicagdo, publicidade ou marketing, caso a formagdo originaria ndo corresponda a essas dreas de atuagdo. Entende-se por
formacdo adicional: pés-graduagdo, MBA, mestrado, doutorado;

d) ndo possuir relagdo de parentesco até terceiro grau com servidor do érgdo contratante que atue nas areas intervenientes ao processo de contratacdo; e
e) ndo possuir nenhuma ligagdo, direta ou indireta, com qualquer das licitantes.

20.2.6 Toda a documentagdo sera juntada aos autos do processo referenciado no subitem 20.2.2, que devera ser verificada pela Comissao Especial de Licitagdo,
antes da realizagdo do sorteio de que trata o subitem 20.3 deste Edital, nos termos do art. 35, | da Instru¢do Normativa-SECOM n2 3/2018.

20.2.7 Ap6s a verificagdo e manifestagdo da Comissdo Especial de Licitagdo, acerca dos documentos de comprovagdo dos servidores indicados a integrar a lista,
serdo realizados os procedimentos para a publicagdo da relagdo na imprensa oficial, conforme previsdo do subitem 20.3.2, e indica¢do da data prevista para o
sorteio.

20.2.7.1 A relagdo dos possiveis membros da Subcomissdo Técnica deverd conter separadamente os nomes dos candidatos que mantenham e dos que ndo
mantenham vinculo com o MCOM.

20.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, o
triplo do nimero de integrantes da Subcomissdo, e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais sem nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto com o MCOM.

20.3.1 Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos 3 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo sorteados, de acordo com a
proporcionalidade dos membros titulares, para definigdo de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.

20.3.2 A relagdo dos nomes referidos no subitem 20.3 sera publicada no Didrio Oficial da Unido, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera
realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

20.3.3 O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Licitagdo, e podera ser fiscalizado por qualquer interessado, de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou ndo com o MCOM, nos termos
dos subitens 20.2.1, 20.3 e 20.3.1 deste Edital.

20.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da Sessdo Publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se
refere o subitem 20.3, mediante apresentagdo de justificativa fundamentada.

20.3.4.1 Sdo motivos para a impugnagdo o ndo cumprimento dos requisitos elencados no subitem 20.2.5, além de outras situagdes que impactem na
imparcialidade, impessoalidade e moralidade do julgamento a ser realizado.

20.3.5 A Comissdo Especial de Licitagdo decidira sobre a impugnagdo, de maneira fundamentada, coletando previamente a manifestagdo do impugnado.

20.3.5.1 Antes da decisdo, é facultado ao impugnado renunciar da participagdo no processo, declarando-se impedido ou suspeito, mediante manifestagdo formal
a Comissdo Especial de Licitagdo.

20.3.6 O acolhimento da impugnagdo implicaré a elaboragdo e a publicagdo de nova lista caso o nimero de membros restante for inferior aos minimos exigidos
no subitem 20.3, garantido ainda o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 20.3.2.

20.3.7 S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada

20.4 A Comissdo Especial de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretagcdo e aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital e
seus anexos busquem o atingimento das finalidades da licitagdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de
Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia, mediante despacho fundamentado,
registrado em ata e acessivel a todos os participantes.

20.4.1 Os membros da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de Responsabilidade, que ficard nos autos do processo desta Concorréncia, observados os
respectivos modelos:

ORIENTAGOES GERAIS

Esta Concorréncia para contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda é processada e julgada por Comissdo
Especial de Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n2 6.555/2008, com exceg¢do da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informagdes apresentadas nos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada) e n2 3
(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as disposi¢oes estabelecidas no Edital, ndo estando submetida a
nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do 6rgdo contratante ou de origem, nem da Comissdo Especial de Licitagdo, nas questdes relacionadas ao
julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitdria, com o mesmo poder de decisdo e expressdo, independente do cargo/fungdo
exercida no drgdo contratante ou de origem.

Todas as informacdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da
Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no érgdo contratante ou de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento
técnico, pela Comissdo Especial de Licitagdo.
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TERMO DE RESPONSABILIDADE
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integrante da Subcomissdo Técnica responsdavel pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo MCOM, para a contratacdo de
agéncias de propaganda, regido pelas Leis n? 12.232/2010 e n2 8.666/1993, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagdo as Propostas
Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informacges relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos
e subquesitos analisados.

2.Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n? 12.813/2013 e da Lei n? 8.666/1993, a:

I —=NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro, obtida em razio das atividades exercidas nesta Subcomissdo
Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servigos ou a manutencdo de relacdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na
Concorréncia em comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as atribuicdes da Subcomissdo Técnica que agora
ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de interesses privados, relacionados ao objeto da
Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins,
em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Subcomissdo Técnica, fora dos limites e condigdes estabelecidos em
regulamento;

VIl — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunica¢do cuja atividade seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel
pela presente contratagdo; e

VIIl = NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitacdio, realizadas pela Comissao Especial de Licitaggo.

Data de de 2021.
<assinatura>
20.4.1.1 Os membros da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agdes ou omissdes que prejudiquem o curso do
processo licitatdrio, nos termos do capitulo IV da Lei n2 8.666/1993, no que couber.
21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
211 A juizo da Comissdo Especial de Licitagdo, todas as decisGes referentes a esta Concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas

aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial da Unido é obrigatoria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de invélucros; e

b) por qualquer outro meio que permita a comprovacgdo inequivoca do recebimento da comunicagdo pelas licitantes.
22, RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimagdo do
ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida & Comissdo Especial de Licitagdo e protocolizada no Anexo A, Bloco R, 22 andar, Sala 205/209 oeste,
Esplanada dos Ministérios, Brasilia-DF, no horario das Sh as 12h e das 14h as 17h.

22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

223 Recebida(s) a(s) impugnagdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Especial de Licitagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de
5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagdo(des) ao Secretario de Publicidade e Patrocinio
que decidird em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

22.4 N&o serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no
processo como representante da licitante.

22.5 Serd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de recursos até o seu término, vista ao processo desta
Concorréncia, em local e hordrio a serem indicados pela Comissdo Especial de Licitagdo.

22.6 Os recursos das decisGes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a
autoridade competente, motivadamente e presentes razdes de interesse publico, atribuir ao recurso interposto eficacia suspensiva aos demais recursos.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1 Serdo realizadas sesses publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes.
23.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem
8.1 deste Edital.

23.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e
rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

23.1.3 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.
23.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a andlise dos Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento serdo

efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

23.1.5 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas
Técnica e de Pregos resultara na sua desclassificacdo e nas penalidades previstas em Lei.

23.1.6 Por ocasido da apreciagdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a
retirada de documentos do recinto da sessdo publica.

23.1.7 A Comissdo Especial de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em fung¢do do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
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Primeira Sessdo
23.2 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;
b) verificar o cumprimento das condigdes de participagdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;
c) receber os Invélucros n2 1, n2 2, n2 3 e n2 4 das licitantes em condigSes de participagdo; e
d) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.
23.21 O Invélucro n2 1, com o Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via Nao Identificada, sé sera recebido pela Comissdo Especial de Licitagdo se:
a) ndo estiver identificado; e
b) ndo apresentar informagdo que permita, inequivocamente, a identificagdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n2 2.

23.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 23.2.1, a Comissdo Especial de Licitagdo ndo receberd o
Invélucro n2 1, o que também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

23.2.2 A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n2 2 e n2 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Especial de Licitagdo, e
separa-los dos Invélucros n2 1 e n2 3;

b) retirar e rubricar o conteldo do Invélucro n2 1;

c) abrir os Invélucros n? 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n2 1 e n2 3; e
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdo na forma do item 21 deste Edital.

23.2.2.1 A Comissdo Especial de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros
ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada.

23.2.2.11 Antes de serem abertos para rubrica dos contetdos pelos presentes na primeira sessdo, os involucros n2? 1, com o Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de
sua entrega a Comiss&o Especial de Licitagdo.

23.2.2.2 Se, ao examinar ou rubricar os contelddos dos Invdlucros n2 1 e n2 3, a Comissao Especial de Licitagdo ou os representantes das licitantes
constatarem ocorréncia(s) que, inequivocamente, identifiquem a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via N3o Identificada, a Comissdo
Especial de Licitagdo desclassificard a licitante e ficard de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.3 A Comissdo Especial de Licitagdo ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n? 1, nem nos respectivos contetidos que compdem o
Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Ndo Identificada das licitantes, a exceg¢do das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2 acima.

23.2.4 Abertos os Invdlucros n2 1 e n2? 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato
superveniente, e aceito pela Comissdo Especial de Licitagdo.

23.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo Especial de Licitagdo na primeira sessdo, os
procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes.

23.2.5.1 Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissdo Especial de Licitagdo, pertinentes a primeira sessdo,
esta divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposi¢do de recursos, conforme disposto no item 22todos deste Edital.

23.2.6 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta
precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via N3o Identificada;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetdos dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada)
das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital e de seus anexos;

c) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Ndo Identificada) e de planilha com
as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao Especial de Licitagdo, na devolugdo dos
Invélucros n2 1;

d) somente ap6s o recebimento dos documentos e dos Invdlucros n2 1, mencionados na alinea anterior, ocorrera o encaminhamento, pela Comissdo Especial de
Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n2 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das
licitantes;

e) anadlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetidos dos Invélucros n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital e de seus anexos; e

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n2 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagdo) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo
Especial de Licitagdo, na devolugdo dos Invélucros n2 3.

23.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 12.4, a pontuagdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a
cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
referida Subcomissdo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase

23.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 23.2.6 conterdo respectivamente a pontuagdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para
cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, a pontuagdo, de cada membro, para cada subquesito da Capacidade de
Atendimento e as pontuagdes para o quesito do Repertdrio e dos Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo, de cada licitante.

Segunda Sessdo

233 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n2 1 e n2 3, respectivas planilhas de julgamento e demais
documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar da segunda
Sessdo Publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n2 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n2 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os contetdos dos Invélucros n2
1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada), para identificagdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
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f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7.1, se for o caso; e

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd publicado na forma do item 21, com a indicagdo das licitantes classificadas e das
desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo para interposigdo de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.3.1 Além das demais atribuicGes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissdo Especial de Licitagdo.

Terceira Sessdo

234 Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial
de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21 deste Edital, para participar da terceira sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Invélucrosn? 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n2 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das Propostas de Pregos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego, nos termos do subitem 15.3 e dar conhecimento sobre ela aos representantes das licitantes presentes;
f) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, as licitantes que:

f1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

f2) tenham apresentado a Proposta de menor prego ou concordado em pratica-lo, nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital.

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera publicado na forma do item
21, com a indicagdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 22 todos deste Edital.

Quarta Sessdo

23.5 Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial
de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, na forma do item 21 deste Edital, para participar da
quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) verificar a manutencdo das condi¢cbes de participagdo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n2 5 das licitantes em condigdes de participagdo, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial de
Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigGes estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;
e) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n2 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicagdo das licitantes habilitadas e
inabilitadas, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢do de recurso, conforme disposto na alinea ‘a’ do inciso | do art. 109 da Lei n? 8.666/1993;

g) informar que sera publicado, na forma do item 21, os nomes das licitantes vencedora desta Concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

24, HOMOLOGAGAO E ADJUDICACAO

24.1 N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos,
serd homologado o resultado desta Concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagdo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto no subitem
31.10 deste Edital.

24.2 Serdo vencedoras desta Concorréncia as 4 (quatro) licitantes que:
a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;

b) tenha apresentado a Proposta de menor preco ou concordado em pratica-lo, a partir da negociacdo prevista no inciso I, §12 do art. 46 da Lei n2 8.666/1993,
nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital; e

c¢) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢des do item 19 deste Edital.

24.3 Imediatamente apds a homologagdo do resultado desta Concorréncia, o presidente da Comissdo Especial de Licitagdo elaborara e encaminhard a
Coordenagdo-Geral de Administragdo de Contrato do Departamento de Gestdo e Normas/MCOM, relatério contendo a exposigdo dos principais atos e fatos
pertinentes ao processamento licitatério, conforme art. 33 da Instru¢do Normativa SECOM n2 3/2018.

25. CONDIGCOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias corridos, contados a partir da convocagdo, para assinar o respectivo instrumento de
contrato, nos moldes da Minuta que constitui o Anexo IV, e o prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a
garantia prevista na Clausula Décima Segunda da referida minuta.

25.1.1 Para a celebragdo dos contratos, as licitantes vencedoras deverdo comprovar que possuem, em atividade, inscrigdo no Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica — CNPJ no Distrito Federal.

25.1.2 O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado mediante solicitagdo formal, a juizo do MCOM, consideradas as justificativas que lhe
forem apresentadas pelas licitantes vencedoras.

25.2 Se alguma das licitantes vencedoras ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o MCOM poderd convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigOes estabelecidas para a
licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta Concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no art. 81 da Lei n2 8.666/1993.

25.3 Antes da celebragdo dos contratos, o MCOM efetuara consulta ao Cadastro Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal- CADIN,
conforme disposto no inciso Ill do art. 62 da Lei n2 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas - CEIS, no Portal da Transparéncia
mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do
Conselho Nacional de Justiga - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n2 1793/2011-Plenario, do Tribunal de Contas da Unido.

25.4 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigdo, as condigdes estabelecidas neste Edital e de seus anexos, os
elementos apresentados pelas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia, a Proposta de Preco e o Manual de
Procedimentos das A¢des de Publicidade editado pela SECOM.
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26. GARANTIA DE EXECUCAO

26.1 As disposigdes pertinentes a garantia de execugdo estdo estabelecidas na Clausula Décima Segunda da Minuta deContrato (Anexo V) deste Edital.
27. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DA CONTRATANTE

27.1 As obrigagGes da contratada e da contratante, vinculadas a execugdo do contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo
estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo 1V) deste Edital.

28. FISCALIZAGAO

28.1 O MCOM nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo dos contratos resultantes desta Concorréncia e

registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terdo poderes, entre
outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata corregdo, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo V) deste Edital.

29. REMUNERACAO E PAGAMENTO

29.1 A remuneragdo as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo V),
consoante os pregos estabelecidos na Proposta de Prego, observado o item 15 deste Edital.

29.2 A forma e as condigdes de pagamento pelos servigcos prestados estdo estabelecidas na Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV)
deste Edital.

30. SANCﬁES ADMINISTRATIVAS E CONDUTAS ANTICORRUPCAO

30.1 Serd aplicada as licitantes vencedoras multa compensatéria de até 1% (um por cento), calculada sobre o valor contratual previsto no subitem 3.1

deste Edital, independentemente de outras san¢des e penalidades dispostas na Lei n® 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado; e

b) ndo manutengdo das condi¢Bes de habilitagdo e qualificagdo, a ponto de inviabilizar a contratagdo.

30.1.1 O disposto no subitem precedente n&o se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 25.2 deste Edital.

30.2 Independentemente das sangdes previstas no subitem 30.1 deste Edital, a licitante ndo podera compactuar com as seguintes praticas:

a) Corrupcdo: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer vantagem com o objetivo de influenciar a agdo de servidor publico no
processo de licitagdo;

b) Eraude: falsificar ou omitir fatos, com o objetivo de influenciar o processo de licitagdo;

c) Conluio: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes, com ou sem o conhecimento de representantes da licitante, visando
estabelecer precos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

d) Coergdo: causar ameagar ou dano, direta ou indiretamente, as pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua participagdo no procedimento licitatério; e

e) Obstrugdo: causar os atos de que tratam as alineas ‘@’, ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e atos com a intengcdo de impedir materialmente o exercicio do direito de o organismo
financeiro multilateral promover inspegdo.

30.3 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pela SECOM, resguardados os preceitos
legais pertinentes, podera acarretar as sang¢des previstas em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Cldusula Décima Terceira da
Minuta de Contrato (Anexo V) deste Edital.

31. DISPOSICOES FINAIS

31.1 E facultada 3 Comissdo Especial de Licitagdo ou a autoridade competente, em qualquer fase desta Concorréncia, a promogdo de diligéncia
destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveriam constar
originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagdo.

31.2 A Subcomissdo Técnica podera proceder vistoria da infraestrutura que as licitantes apresentaram no quesito Capacidade de Atendimento da
Proposta Técnica, que estardo a disposicdo do MCOM para a execugdo do contrato.

313 A Comissdo Especial de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, deverd adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto
a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitéaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Invélucro n2 2, nas situagGes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste
Edital.

31.4 Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou inabilitadas se o MCOM tiver conhecimento de fato
desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua habilitagdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

31.4.1 Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo de licitante vencedora, pelos fatos referidos no subitem precedente, o MCOM poderd convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, ou revogar esta Concorréncia.

31.5 Se, durante a execugdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas for rescindido, nos casos previstos no contrato e na
legislagdo, mormente o art. 80, da Lei n2 8.666/1993, ou ndo for prorrogado, o MCOM poderd convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execugdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as
condigdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

31.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

31.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o MCOM comunicard os fatos verificados ao Conselho
Administrativo de Defesa Econdmica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.

31.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente
protelatdrios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme disp&e o art. 93 da Lei n2 8.666/1993.

31.9 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera
ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta.

31.9.1 A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo tnico do art. 59 da Lei n2 8.666/1993.

31.9.2 O MCOM podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o
respectivo contrato, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados as contratadas o contraditério e a
ampla defesa, caso a adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

31.10 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a Comissdo Especial de Licitagdo poderd, por
motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnagdes, alterar este Edital e seus anexos,
ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a
formulagdo das Propostas.
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31.11 Correrdo por conta do MCOM as despesas que incidirem sobre a formalizagdo dos contratos, incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que
deverd ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Uni&o, na forma prevista no paragrafo Unico do art. 61 da Lei n? 8.666/1993.

31.12 As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica
Federal, Se¢3o Judiciaria do foro de Brasilia/DF.

31.13 Integram este Edital os seguintes anexos:
a) Anexo |: Briefing;

b) Anexo Il: Modelo de Procuragéo;

c) Anexo lll: Modelo de Proposta de Pregos;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato;

e) Anexo V: Avaliagdo de Desempenho de Agéncia de Propaganda.

<local e data>

<Presidente da Comissdo Especial de Licitagdo>

IVANCIR GONCALVES DA ROCHA CASTRO FILHO
AUTORIDADE COMPETENTE

ANEXO |
BRIEFING

1. SITUAGCAO GERAL
Breve histdrico da Secretaria Especial de Comunicagdo Social

Em 1967, o Decreto-Lei n? 200 estabeleceu regras sobre os sistemas de atividades auxiliares do Governo Federal, o que foi a base para a instituigdo do que hoje
conhecemos como o Sistema de Comunicagdo de Governo do Poder Executivo Federal, o SICOM.

Chamado inicialmente de Sistema de Comunicagdo Social do Poder Executivo, pelo Decreto n? 67.611 de 19 de novembro de 1970, o sistema tinha o encargo de
formular e aplicar uma politica que fosse capaz de, no campo interno, predispor, motivar e estimular a vontade coletiva para o esforgo nacional de
desenvolvimento e, no campo externo, contribuir para o melhor conhecimento da realidade brasileira, e tinha como seu érgdo central a Assessoria Especial de
Relagdes Publicas da Presidéncia da Republica.

Em maio de 1979, a Lei n? 6.650 criou na estrutura da Presidéncia da Republica a Secretaria de Comunicagdo Social - SECOM, a qual se vinculava a Empresa
Brasileira de Radiodifusdo - Radiobras, e converteu a Agéncia Nacional em empresa publica, denominada Empresa Brasileira de Noticias — EBN, também
vinculada a SECOM. Em seguida, a Secretaria de Imprensa também foi criada dentro da Secretaria de Comunicagdo Social.

As atribuicSes de planejamento, execugdo e controle, inclusive dos contratos de publicidade e da comunicagdo social do Governo cabiam a Radiobras e, além
dessas atribuigdes, somavam-se as atividades intrinsecas a sua natureza, tais como: a radiodifusdo educativa, recreativa e institucional do Governo.

Na época, a drea de competéncia da SECOM abrangia a politica de Comunicagdo Social, a divulgagdo de atividades e de realizagdes governamentais, dentre
outras atividades de comunicagdo social.

Os 6rgdos e entidades integrantes do SICOM, sem prejuizo de sua subordinagdo ao dirigente do 6rgdo em cuja estrutura se integravam, passaram a estar sujeitos
a orientagdo normativa, a supervisdo técnica e a fiscalizagdo especifica da SECOM, novo 6rgao central do Sistema.

Em 10 de margo de 1990, o Decreto n? 99.244 vinculou a Empresa Brasileira de Comunicagdo S.A - EBC ao Ministério da Justica e com a Medida Proviséria n?
398, de outubro de 2007, a EBC teve sua constituigdo autorizada ao Poder Executivo para prestagdo de servigos de radiodifusdo publica e servigos conexos.

Posteriormente, a Radiobras foi incorporada a EBC, que a sucedeu nos seus direitos e obrigacdes, absorvendo, mediante sucessdo trabalhista, os empregados
integrantes do seu quadro de pessoal. E por meio do Decreto n? 6.246, também de outubro de 2007, foi criada oficialmente a EBC, vinculada a SECOM.

Durante sua histéria, a SECOM agregou diversas fungGes e responsabilidades, dentre elas, a coordenagdo, a supervisdo e o controle da publicidade dos 6rgaos e
das entidades da Administragdo Publica Federal, Direta e Indireta, bem como a convocagdo de redes obrigatdrias de radio e televisdo, para pronunciamentos
oficiais do Presidente da Republica e dos Ministros de Estado.

A SECOM também assumiu a centralizacdo das agGes de comunicagdo institucional e de utilidade publica do Governo Federal, que antes contavam com agGes
isoladas das assessorias dos Ministérios e de outras entidades publicas.

Em 2 de janeiro de 2019, por forga do Decreto n2 9.669, revogado pelo Decreto n2 9.980, de 20 de agosto de 2019, que aprovou a Estrutura Regimental e o
Quadro Demonstrativo dos Cargos em Comissdo e das Fungdes de Confianga da Secretaria de Governo da Presidéncia da Republica, a SECOM passou a exercer o
papel de dérgdo especifico e singular da Secretaria de Governo, que assiste direta e imediatamente o Presidente da Republica.

Em 10 de junho de 2020, por meio da Medida Proviséria n? 980, a SECOM deixou de estar vinculada a estrutura regimental da Secretaria de Governo da
Presidéncia da Republica e suas atividades foram absorvidas pelo novo Ministério das Comunicagdes, com execugdo efetuada pela Secretaria de Publicidade e
Promogdo e pela Secretaria de Comunicagdo Institucional, conforme Estrutura Regimental aprovada pelo Decreto n? 10.462, de 14 de agosto de 2020.

Nos termos do inciso IV do artigo 12 do Anexo | do Decreto n2 10.462, de 14 de agosto de 2020, o Ministério das Comunicagdes assumiu como uma de suas
dreas de competéncia a politica de comunicacgdo e divulgacdo do Governo Federal.

Com a publicagdo da Lei n2 14.074, de 14 de outubro de 2020, que alterou a Lei n2 13.844, de 18 de junho de 2019, a Secretaria Especial de Comunicagdo Social
foi inserida na Estrutura Regimental do Ministério das Comunicag@es, para abranger a Secretaria de Publicidade e Promogdo e a Secretaria de Comunicagdo
Institucional. E com o Decreto n? 10.747, de 13 de julho de 2021, a Secretaria de Publicidade e Promogdo passou a ser denominada Secretaria de Publicidade e
Patrocinio.

Entretanto, independentemente de sua vinculagdo na estrutura do Executivo Federal, de acordo com o inciso V do artigo 62 do Decreto n? 6.555, de 8 de
setembro de 2008, compete a SECOM o planejamento, o desenvolvimento e a execu¢do das agdes de comunicagdo do Governo Federal, dentre elas a
publicidade de natureza institucional e de utilidade publica, utilizando-se de orgamento especifico para esse fim, com observdncia da eficiéncia e da
racionalidade na sua aplicagdo.
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A comunicacdo do Poder Executivo Federal

A comunicagdo do Poder Executivo Federal baseia-se no principio constitucional da publicidade, disposto no §12 do artigo 37 da Constituicdo Federal, que
garante o direito da populagdo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pela Administragdo, a fim de que os cidaddos possam tomar
conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da moralidade e da eficiéncia das atividades do Estado.

A publicidade dos atos, dos programas, das obras e dos servigos publicos deve ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social e deve estar vinculada a
objetivos sociais e de interesse publico, cumprindo a importante fungdo institucional de fortalecimento da cidadania e de promogdo da transparéncia e do
controle social.

Por ser responsavel pela comunicagdo do Governo Federal, a SECOM tem o compromisso de garantir a efetiva disseminagdo de informagdes de interesse publico,
como direitos e servigos colocados a disposi¢do do cidaddo, além de projetos, politicas, programas e investimentos governamentais que trazem beneficios,
diretos e indiretos, para o pais e para a sociedade.

E para cumprimento de suas competéncias institucionais e execugdo adequada de suas atividades, a SECOM estabeleceu, como missdo e visdo de futuro, os
seguintes objetivos:

Missdo:

- Promover a comunicagdo do Governo Federal com a sociedade e ampliar o acesso as informag&es de interesse publico.
Visdo de futuro:

- Ser referéncia em solugdes inovadoras e boas praticas de comunicagdo entre Governo e sociedade.

Nessa linha de atuagcdo, a SECOM prioriza o uso integrado das ferramentas de comunicagdo social, estabelecidas no artigo 32 do Decreto n2 6.555, de 8 de
setembro de 2008, com vistas a agregar maior assertividade e eficacia a comunicagdo governamental, por meio da readequagdo das estratégias de comunicagdo
adotadas na divulgagdo das tematicas prioritarias do Governo, de forma a maximizar os resultados alcangados e rentabilizar os investimentos publicos,
destinados para esse fim.

Objetivos e Diretrizes de Comunicagdo do Poder Executivo Federal

Nos termos do Decreto n? 6.555, de 8 de setembro de 2008, as a¢Bes de comunicacdo do Poder Executivo Federal devem apresentar, principalmente, os
seguintes objetivos:

| - Dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder Executivo Federal;

Il - Divulgar os direitos do cidaddo e servigos colocados a sua disposi¢do;

Il - Estimular a participagdo da sociedade no debate e na formulagdo de politicas publicas;

IV - Disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos sociais; e

V - Promover o Brasil no exterior.

No desenvolvimento e na execugdo dessas acBes devem ser observadas as diretrizes abaixo descritas, de acordo com as suas caracteristicas e especificidades:
| - Afirmagédo dos valores e principios da Constituigdo;

Il - Atengdo ao carater educativo, informativo e de orientagdo social;

Il - Preservagdo da identidade nacional;

IV - Valorizagdo da diversidade étnica e cultural e respeito a igualdade e as questdes raciais, geracionais, de género e de orientagdo sexual;
V - Reforgo das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio ambiente;

VI - Valorizagdo dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

VIl - Vedagdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de autoridades ou servidores publicos;

VIl - Adequagdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de publico;

IX - Uniformizagdo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na comunicagdo de governo;

X - Valorizagdo de estratégias de comunicagdo regionalizada;

XI - Observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos publicos; e

XII - Difusdo de boas praticas na area de comunicagdo.

O presente briefing apresenta desafios e objetivos de comunicagdo do Governo Federal, com vistas a dar subsidios as empresas licitantes na proposi¢do de
campanha publicitaria, no ambito desta Concorréncia realizada pela SECOM para contratacdo de servigos de publicidade a serem prestados por intermédio de
agéncias de propaganda.

A marca do Governo Federal

A marca do Governo Federal tem como objetivo representar o lema ou conceito que traduz o foco prioritdrio de determinada gestdo e cumpre o importante
papel de fortalecer o posicionamento institucional e de promover o alinhamento das a¢des de comunicagdo dos 6rgdos e entidades do Poder Executivo Federal.

Nesse sentido, as agdes publicitarias dos integrantes do SICOM sdo obrigatoriamente identificadas com a marca do Governo Federal, conforme estabelece o
artigo 22 da Instrugdo Normativa SECOM n? 2, de 20 de abril de 2018, devendo ser observadas as orientagdes constantes do Manual de Uso da Marca,
disponivel no sitio da SECOM na internet:

http://antigo.secom.gov.br/atuacao/publicidade/orientacoes-para-o-uso-da-marca-do-governo-federal-arquivos/manual-de-uso-da-marca-do-governo-federal-
janeiro-2019_v06.pdf

2. DESAFIO DE COMUNICAGCAO

A Independéncia do Brasil € um dos acontecimentos mais importantes da histéria do pais, pois retrata um episédio que corresponde a ruptura do dominio
portugués sobre a nagdo, principalmente nas relagdes econémica e politica.

De acordo com a histdria, no dia 7 de setembro de 1822, voltando para o Rio de Janeiro, o entdo Principe Regente Dom Pedro de Alcantara se encontrava as
margens do riacho Ipiranga, em Sdo Paulo, quando recebeu os Ultimos decretos de Lisboa, um dos quais o transformava num simples governador, sujeito as
autoridades das Cortes. Diante disso, Dom Pedro decidiu cortar os lagos que uniam o Brasil a Portugal, ordenando a todos os presentes que tirassem dos
uniformes as insignias portuguesas.

Esse marco histérico também é conhecido como o ‘Grito de Independéncia’, pois Dom Pedro teria dito em alto e bom som a frase ‘independéncia ou morte’, a
guarda que o acompanhava. Daquele momento em diante este seria o lema de todos os brasileiros.

Nos dias atuais, o grito de independéncia continua representando o sentimento de muitos brasileiros que almejam e lutam por um pais melhor e mais justo e
por uma nagdo em que todos tenham sempre assegurados os direitos fundamentais estabelecidos pela Constituigao Federal.

O fato é que celebrar os 200 anos da Independéncia do Brasil também configura uma importante oportunidade para promover uma reflexdo a respeito da
histéria do pais que, de certa forma, é muito pouco conhecida pela maioria da populagdo e também servir de inspiragdo para levar adiante os grandes projetos
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propostos pelo atual governo no sentido de obter a independéncia e prosperidade plenas do pais.

O Brasil tem uma histéria muito bonita, uma histéria de liberdade, uma histéria que ensina sobre a soberania do Brasil e sobre o desejo de liberdade. E é
importante que todos os cidaddos conhegam e reflitam adequadamente sobre essa histdria, pois o seu desconhecimento tem consequéncias sociais, politicas e
culturais, lembrando que a Independéncia foi um processo decisivo para o pais, que ndo se resume ao dia 7 de setembro e ao grito do imperador.

E as comemoragdes pelos 200 anos de Independéncia podem contribuir para que a sociedade pense melhor a respeito do Brasil de hoje e do que precisa ser
feito para a construgdo de um pais melhor a cada dia, para as geracdes presentes e futuras. Porque resgatar os 200 anos de Independéncia ndo é olhar para tras,
nem se fixar exclusivamente em datas, fatos, personagens, herdis, mas, sim, olhar para frente, pois quem ndo sabe de onde veio, ndo sabe para onde vai, e
quem ndo aprendeu com as experiéncias do passado podera cometer os mesmos erros e enganos no futuro.

A campanha publicitdria do Governo Federal tera o importante desafio de fazer frente a informagdes ndo correspondentes a realidade disseminadas por parte
da midia e em redes sociais, as quais ndo correspondem as varias entregas e politicas publicas positivas implementadas pelo Governo, e que acabam gerando
um sentimento de rejei¢do, que pode afetar diretamente a receptividade e a compreensdo das mensagens a serem divulgadas. A campanha deve exaltar,
também, o sentimento de confiancga, esperancga e otimismo dos brasileiros.

Por tratar-se de uma avaliagdo da capacidade técnica das agéncias de propaganda a serem contratadas, as licitantes deverdo também planejar, a seu critério,
uma programacdo de atividades no ambito nacional, com vistas a incrementar as respectivas propostas de Solugdes Criativas, no ambito da Proposta Técnica a
ser apresentada, nos termos do presente Edital.

Para este exercicio, as licitantes também deverdo propor estratégias de midia que permitam alcancar os brasileiros nos mais distantes rincdes do pais,
diversificando o investimento nos meios e veiculos de divulgacdo, de forma a garantir que os objetivos de comunicagdo sejam alcangados junto aos diferentes
perfis de publicos-alvo.

Vale lembrar que as campanhas propostas pelas licitantes neste certame poderdo ser, posteriormente, ajustadas e executadas pela SECOM, a seu critério, caso
sejam de autoria de uma das empresas vencedoras.

3. OBJETIVOS DE COMUNICACAO

Geral:

- Vincular a mensagem e os resultados da independéncia do Brasil, ocorrida em 1822, a necessidade e ao anseio de “libertar-se de amarras” acumuladas ao
longo do tempo e agravadas pela pandemia, utilizando as potencialidades, riquezas do pais e as qualidades do povo brasileiro, como mola propulsora para a
construgdo de uma nagdo eficiente, fraterna e prospera.

Especificos:
- Propor e divulgar atividades a serem apresentadas pelas licitantes, tendo por base os desafios ora enfrentados pelo pais;

- Estimular uma reflexdo sobre o Brasil, as ligdes e conquistas alcangadas no decorrer de sua histéria, abordando os desafios a serem superados e as
oportunidades que devem ser aproveitadas para a construgdo de um pais melhor para todos;

- Ressaltar os principais acontecimentos da histéria do pais, conectando-os ao tempo presente, de modo a inspirar a construgdo de um futuro promissor para a
nagdo;

- Valorizar a cultura e as riquezas do Brasil;

- Ressaltar a forga, a determinagdo e o talento do povo brasileiro;

- Promover um clima de esperanga, coragem e otimismo, mobilizando a populagdo com o intuito de aflorar e intensificar o sentimento de patriotismo; e
- Encorajar a populagdo para uma postura positiva e confiante em relagdo ao pais, para a construgdo de um futuro melhor.

4. PUBLICOS-ALVO

Prioritério: Sociedade em geral (homens e mulheres, maiores de 12 anos, de todas as classes sociais).

Secundario: Formadores de opinido.

5. PRACA

Nacional, observados os objetivos e diretrizes de comunicagdo constantes deste briefing.

6. PERIODO

O periodo da presente campanha deve ser proposto pelas licitantes, com base nos desafios e objetivos de comunicagdo ora apresentados, bem como nas
respectivas estratégias de comunicagdo, iniciando em janeiro de 2022 e observadas as restri¢des legais.

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

No célculo de alocagdo dos valores a serem aplicados na presente campanha, para producgdo, veiculagdo, distribuigdo ou exposigdo das pecas publicitarias, a
licitante deve considerar, como referencial, a verba de R$ 60.000.000,00 (sessenta milhdes de reais).

8. MAIS INFORMAGCOES

Mais informagdes relacionadas as agdes e medidas do Governo Federal podem ser obtidas nos canais oficiais do Governo Federal.

9. CANAIS PROPRIOS DE COMUNICACAO

Em carater complementar e para reforgar os esforgos publicitarios, o Governo Federal pode dispor dos seguintes canais oficiais de comunicagdo:
- Portal GOV.BR: https://www.gov.br/pt-br

- Portal Planalto: https://www.gov.br/planalto/pt-br

- Perfis do Governo Federal em Redes Sociais: Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, etc.

- Perfis do Planalto em Redes Sociais: Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, etc.

- Empresa Brasil de Comunicag¢do — EBC: TV Brasil.

- Programa A Voz do Brasil.

Observacdo: Ndo devem ser considerados como recursos de comunicagdo os espagos gratuitos em radio e televisdo eventualmente utilizados pelo Poder
Executivo Federal.

10.  ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICAGCAO

Informacdes relativas aos investimentos publicitarios do Governo Federal a partir da Lei n2 12.232, de 29 de abril de 2010, podem ser encontradas no seguinte
endereco eletronico:

https://sistema2.planalto.gov.br/gestaosecom/liquidacao/pagamento/ordem-cronologica/

11.  PERFIL DO INVESTIMENTO PUBLICITARIO DA SECOM
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A distribuicdo de investimentos realizados pela SECOM em 2020, informados na tabela abaixo, ndo é parametro vinculante para as préximas estratégicas de
comunicagao.

QUADRO RESUMO DO INVESTIMENTO PUBLICITARIO (R$)
2020

PRODUGAO 12.744.161,00 9,97%

MIDIA 115.045.041,04 90,03%
TOTAL 127.789.202,04 100,00%

Fonte: Secomweb — jan/2021.
ANEXO Il

MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante

Qualificagdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia MCOM n2 XX/ 2021.
Poderes

Apresentar propostas e documentos, participar de sessdes publicas de abertura propostas e de documentos de habilitagdo, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condigdes, firmar
termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

<local e data>
<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

<Observagdo: se particular, a procuragdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada,
sendo necessdrio comprovar os poderes do outorgante para a presente delega¢do>

ANEXO 11l

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A

Comissdo Especial de Licitagdo

Referente Concorréncia MCOM n2 01/ 2021

1. PRECOS SUJEITOS A VALORAGAO:

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servigos descritos:

[ % (<percentual por extenso>) de honorarios, a serem cobrados do MCOM, incidentes sobre os precos de bens e de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes:

a) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculacdo da
pega ou material ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965;

b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada
acdo publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas a suas expensas; e

c) a reimpressdo de pegas publicitarias, assim entendida a nova tiragem de pega publicitéria que ndo apresente modificagdes no contelddo ou na apresentagdo,
em relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais corre¢des tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas;

Il........ % (<percentual por extenso>) de honorarios, a serem cobrados do MCOM, incidentes sobre os precos de bens e de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega e material cuja distribui¢do/veiculagdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

IM........ % (<percentual por extenso>) de honorarios a serem cobrados do MCOM, incidentes sobre o volume do investimento aplicado na distribuicdo de pecas
por meio de formas inovadoras em plataformas digitais, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das a¢es publicitarias,
referentes aos servigos que prestamos na intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizagdo dessa distribuicdo que ndo nos proporciona o
desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965; e
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IV........ % (<percentual por extenso>) de honorérios a serem cobrados do MCOM, incidente sobre os pregos de bens e de servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consondncia com novas tecnologias, ndo enquadradas no inciso anterior, visando a expansdo das mensagens e das agdes publicitarias, cuja
execucdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagio e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

Ve % (<percentual por extenso>) de repasse ao MCOM correspondente a parcela do desconto-padrdo nos concedido pelos veiculos de comunicagdo e
divulgagdo, referentes a compra de tempo e espaco, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

1.1.1. Estamos cientes de que os honorarios de remuneragdo de que trata o inciso Il do subitem anterior ndo estdo vinculados a servigos externos prestados por
fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas plataformas digitais, mas visam nos remunerar devidamente pela
intermediacdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizagdo da distribuicdo de pegas publicitarias por meio de plataformas digitais.

1.1.2. Também estamos cientes de que na gestdo pelo MCOM dos investimentos destinados para distribuicdo das pecas publicitarias de uma campanha em
plataformas digitais, a remuneragdo prevista no inciso Ill do subitem 1.1, devera incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatdrio do valor
autorizado para essas empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto para essa distribuigdo.

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragdo,
sob a alegag¢do de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Pregos é de 60 (sessenta) dias, contados de sua apresenta¢do, em consonancia com o disposto no subitem
14.3 do Edital.

2. OUTRAS DECLARAGOES:

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta
de Contrato (Anexo IV do Edital).

2.2 Estamos cientes de que o MCOM procedera a retengdo de tributos e contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de

servigos especializados e a veiculos de comunicagdo e divulgagdo, transferindo ao MCOM todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Gnico
do art. 15 da Lei n.2 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos especializados e aos veiculos de comunicagdo e
divulgagdo, ap6s a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do MCOM, nos termos da Cladusula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV do
Edital).

2.5 Estamos cientes de que, em nenhum caso, sobreporemos nossos planos de incentivo aos interesses do MCOM, conforme disposto no subitem
5.8.4 € 5.8.4.5 do Edital.

2.6 Esta Proposta de Pregos esta em conformidade com o Edital e seus anexos da Concorréncia em referéncia.

<local e data>

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

CLAUSULA PRIMEIRA
CLAUSULA SEGUNDA
CLAUSULA TERCEIRA
CLAUSULA QUARTA
CLAUSULA QUINTA
CLAUSULA SEXTA

CLAUSULA SETIMA
CLAUSULA OITAVA

CLAUSULA NONA

CLAUSULA DECIMA
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA
CLAUSULA DECIMA QUARTA
CLAUSULA DECIMA QUINTA
CLAUSULA DECIMA SEXTA

LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
OBJETO
VIGENCIA
VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS
OBRIGACOES DA CONTRATADA
OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
FISCALIZAGAO E ACEITAGAO
REMUNERACAO
DESCONTO DE AGENCIA

DIREITOS AUTORAIS

LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

GARANTIA DE EXECUGAO

SANGOES ADMINISTRATIVAS

RESCISAO

DISPOSIGOES GERAIS

FORO

MINISTERIO DAS COMUNICAGOES
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CONTRATO N2 XXX/ 2021

A Unido, por intermédio do Ministério das Comunicages, inscrito no CNPJ/ME sob o n2 XX.XXX.XXX/XXX-XX, neste ato representada pelo Secretdrio Especial de
Comunicagdo Social, <qualificagdo do representante>,de acordo com a competéncia prevista no art. X2 da Portarian2XX,de __// , publicada no Diario
Oficial da Unido de __ / / , doravante designado CONTRATANTE, e a empresa <RAZAO SOCIAL DA CONTRATADA>, inscrita no CNPJ/ME sob o n?
<numero>, estabelecida no <endereco completo>, neste ato representada <Nome do Representante>, <qualificagdo do representante>,daqui por diante
denominada CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato, para prestagdo de servigos de publicidade, objeto da Concorréncia n2 XX/2021, consoante
consta do Processo SEI n2 53115.019144/2020-61, mediante os termos e condi¢des a seguir:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n? 12.232/2010, e, de forma complementar, das Leis n2 4.680/1965, e n? 8.666/1993.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato o Decreto n2 6.555/2008, o Decreto n2 57.690/1966, o Decreto n? 4.563/2002, o Decreto n2 3.722/2001, a
Instrugdo Normativa SECOM n@ 2/2018, a Instru¢do Normativa SECOM ne 3/2018, a Instru¢do Normativa SEGES/MPDG n2 5/2017 e as normas correlatas e os
dispositivos deste contrato.

1.2 Independentemente de transcri¢do, passam a fazer parte deste contrato, o Edital da Concorréncia n2 XX/2021 e seus anexos, a Proposta Técnica da
CONTRATADA, a Proposta de Precos com ela negociada e o Manual de Procedimentos das A¢des de Publicidade da CONTRATANTE.

2. CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servigos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criagdo, a execugcdo
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuigdo de ag¢des publicitdrias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

211 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento, relacionados a execugdo do presente
contrato;

b) a produgdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitdrios, de midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato; e

¢) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.2 A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por
meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar institui¢cdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o
publico em geral.

2.1.3 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposigdo estratégica das acGes publicitarias, tanto nos meios e
veiculos de comunicagdo e divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superagdo dos desafios
apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, analise e otimizagdo de resultados.

2.1.4 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgagdo das pegas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas; e

c) possibilitar o acompanhamento, a readequagdo de estratégias, a mensuragdo de desempenho e a avaliagdo dos resultados das campanhas publicitérias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de publicidade.

2.1.5 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de
comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.15.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculo de divulgagao.

2.1.5.2 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame que
deu origem a este contrato, e ndo tera, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1.

3. CLAUSULA TERCEIRA — VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE poderd optar pela prorrogagdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57da Lei n?
8.666/1993.

3.1.2 A prorrogacgdo sera instruida mediante avaliagdo dos pregos praticados, a fim de demonstrar a vantajosidade para a Administragao, e avaliagdo de

desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada pela CONTRATANTE.
4. CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 0 valor deste contrato, decorrente da Concorréncia MCOM n2 XX/2021, estd estimado em R$ 450.000.000,00 (quatrocentos e cinquenta milhdes),
pelos primeiros 12 (doze) meses e sera executado de acordo com o previsto no subitem 4.2.

4.2 A previsdo de recursos orgamentarios para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2021 consta da Lei Or¢amentdria Anual — 2021, nas
seguintes funcionais programaticas:

FUNCIONAL PROGRAMATICA ACAO PROGRAMA
24.131.0032.2017.0001 2017 - Comunicagdo Institucional
0032 — Programa de Gestdo e Manutengdo do Poder Executivo
24.131.0032.6410.001 4641 - Publicidade de Utilidade Publica
4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo deste contrato, serdo consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagGes

necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

431 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE renegociara, se necessario, os percentuais de remuneragdo praticados com a CONTRATADA, com base em
pesquisa de pregos, com vistas a obter vantajosidade para a Administragdo e ou garantir o equilibrio econdmico-financeiro deste contrato.

4.3.2 A CONTRATANTE poderd, a qualquer tempo, efetuar revisdo das formas e dos percentuais de remuneragdo praticados com a CONTRATADA, em
decorréncia das mecanicas e referéncias de mercado.
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