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0,20 (vinte centavos) a pagina em nome do Ministério das ComunicagBes, por meio do sitio www.stn.fazenda.gov.br, Unidade Favorecida: 410003, Gestdo:
00001.

5.2. Serd gratuita a retirada deste Edital nos sitios abaixo descritos, observados os procedimentos ali estabelecidos:

e www.comprasgovernamentais.gov.br

e https://www.gov.br/mcom/pt-br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos-1

5.3. O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Didrio Oficial da Unido e no enderego eletronico, citado no subitem
anterior, eventuais alteragdes ou informagdes sobre esta Concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo Especial de Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 7

(sete) dias Uteis antes da data de apresentagdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma das seguintes formas:

e por carta ou oficio: protocolizado na Coordenagdo-Geral de Recursos Logisticos, situada no Anexo A, Bloco R, 22 andar, Sala 205/209 oeste, Esplanada dos
Ministérios, Brasilia-DF, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h; ou

e pelo e-mail: licitacoes@mcom.gov.br

6.1.1. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos em até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de apresentagdo das propostas, mediante divulgagdo
exclusiva na internet, por meio do sitio https://www.gov.br/mcom/pt-br (<Menu><Acesso a informagdo><Licitacdes e Contratos>) , sem identificar a licitante
consulente e seu representante.

6.1.2. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a identificagdo de sua Proposta Técnica,
referente ao Invélucro n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada).

6.1.3. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco eletrénico para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e
manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas
Técnica e de Pregos previstos no subitem 9.2 deste Edital.

7. IMPUGNACAO DO EDITAL

7.1. O pedido de impugnacdo, com a indicagdo das falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, podera ser protocolizado fisicamente de segunda a

sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h, na Coordenacdo-Geral de Recursos Logisticos, situada no Anexo A, Bloco R, 22 andar, Sala 205/209 oeste, Esplanada
dos Ministérios, Brasilia-DF.

7.2. A impugnacgdo também podera ser enviada na forma eletrénica para o e-mail licitacoes@mcom.gov.br, observados os prazos descritos no subitem
7.6. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no enderego e nos horérios previstos no subitem precedente, em até 5 (cinco) dias contados do
encaminhamento do e-mail.

7.3. A impugnacgdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item serd recebida como mera informagdo.

7.4. A impugnagdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatdrio até o transito em julgado da decisdo a ela
pertinente.

7.5. Os pedidos de impugnagdo, protocolizados fisicamente ou enviados por e-mail, serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem

prejuizo da faculdade prevista no §12 do art. 113 da Lei n2 8.666/1993.
7.6. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Especial de Licitagdo:
a) o cidaddo que ndo se manifestar em até 05 (cinco) dias Uteis antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e de Precos; e

b) a licitante que ndo se manifestar em até 02 (dois) dias Uteis antes da data de recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos.

7.6.1. Considera-se licitante, para efeito da alinea ‘b’ do subitem anterior, a empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de
Licitagdo ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. O representante da licitante apresentard a Comissdo Especial de Licitagdo documento que o credencie, juntamente com seu documento de

identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora dos involucros que contém as Propostas Técnica e de Precos e
compordo os autos do processo licitatério.

8.1.2. Quando a representagao for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em cdpia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste o nome do sdcio e os poderes para representa-la, ou em
copia da ata da assembleia de eleigdo do dirigente, em ambos os casos, autenticada em cartdrio.

8.1.2.1. Serd dispensada a obrigatoriedade de autenticagdo em cartdrio, das copias de que trata o subitem anterior, desde que seja exibida a via original,
para conferéncia pela Comissdo Especial de Licitagdo.

8.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il. Nesse caso, o preposto também entregara a
Comissdo Especial de Licitagdo copia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem os nomes e respectivas assinaturas dos
sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedird o representante de participar da licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar
qualquer ato durante o procedimento licitatério.

8.3. A documentagdo apresentada na primeira sessao de recepgdo e abertura das Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar
das demais sessdes. Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, deverd ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessGes de recepgdo e abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio
de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissdo Especial de Licitagdo, na data, hora e local indicados no
subitem 9.2 deste Edital.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo em 05
(cinco) involucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2. Os invdlucros com as Propostas Técnicas e de Pregos serdo recebidos como segue:

Data: 28 de outubro de 2021
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Horario: 10:00 hs (Horério de Brasilia)

Endereco: Esplanada dos Ministérios, Bloco "R", Auditdrio do Subsolo, em Brasilia-DF.

9.2.1. Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia Util subsequente.

9.3. Os invélucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem designados posteriormente pela
Comissdo Especial de Licitagdo.

9.4. Os hordrios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente
no item 23, e na legislagdo.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissdo Especial de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n2 1, n2 2 e n2 3.

Invélucro n? 1
No Invélucro n2 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1 SO sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela
Comissdo Especial de Licitagdo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente na Coordenagdo-Geral de Recursos Logisticos, de
segunda a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h, no seguinte endereco: Anexo A, Bloco R, 22 andar, Sala 205/209 oeste, Esplanada dos Ministérios,
Brasilia-DF.

10.1.1.2 O Invdlucro n2 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro n? 2, o sigilo quanto a sua autoria. O
Invélucro n? 1 ndo podera ter nenhuma identificagdo ou apresentar informagado que permita, inequivocamente, a identificagdo da licitante.

Invélucro n? 2

10.1.2 No Invélucro n2 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.
10.1.2.1 O Invédlucro n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia MCOM n2 XX / 2021

10.1.2.2 O Invédlucro n2 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

Invdlucro n? 3

10.1.3 No Invélucro n2 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1 O Invélucro n2 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
Invélucro n? 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia MECOM n2 XX / 2021

10.1.3.2 O Invdlucro n2 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
10.1.3.3 O Invdlucro n? 3 ndo poderd ter informagdo que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que permita,
inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.
11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos apresentados a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Basico

2. Estratégia de Comunicag3o Publicitaria

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria

3. Ideia Criativa

4, Estratégia de Midia e Ndo Midia

1. Clientes
2. Profissionais
2. Capacidade de Atendimento 3. Infraestrutura
4. Sistematica de Atendimento
5. Informagdes de Marketing
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3. Repertdrio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo
11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
11.2 Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada: para sua apresentagdo, a licitante deverd levar em conta as seguintes

orientagdes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

¢) contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacdo retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;

d) espagamentos de 3cm na margem esquerda e 2cm na direita, a partir das respectivas bordas. Ndo ha padrdes exigidos para margens superior e inferior;
e) titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entre titulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) numeracdo de todas as péginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos; e

j) sem identificacdo da licitante.

11.2.1 As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 11.3.3.3.6
deste Edital.
11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Bdsico e Estratégia de Comunicagdo Publicitdria poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as

seguintes orientagdes:

a) poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho de 8 a 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 2 (duas)
paginas de papel A4; e

c2) impressas na orientagdo paisagem.

11.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderdo:
a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

c) ter qualquer tipo de formatagdo de margem; e

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do
subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n? 1, cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens
10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem23.2.1.1 deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&do Identificada ndo podera ter informagdo que permita, inequivocamente, a identificagdo de sua
autoria, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital estdo
limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de péginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente
para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem23.2.1.1deste Edital.

11.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espago ou tempo em
veiculos de comunicagdo e divulgagdo, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

11.2.9 Poderdo ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitdria e seus subquesitos. Essas paginas nao
serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, todos deste Edital no que couber.

11.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes orientagdes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico -apresenta¢do em que a licitante descrevera:

1. andlise das caracteristicas e especificidades da SECOM e do seu papel no contexto no qual se insere;

2. diagnostico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas; e

3. compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.
11.3.2 Subgquesito 2- Estratégia de Comunicagdo Publicitdria - apresentacdo e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e
alcangar os objetivos de comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitaria; e

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que
meios, instrumentos ou ferramentas de divulgag¢do utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pecgas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing, com a descri¢do sucinta de cada uma; e
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b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julgar mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitdria, observadas as condigdes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1 A descrigdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificagdo de cada pega publicitaria e a explicitagdo de sua
finalidade e de suas fungdes taticas na campanha proposta.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitdrias superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitdrias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo limitados al0 (dez), independentemente do meio de
divulgagdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletrdnico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet; e
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com
ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4 deste Edital. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n? 1 poderdo ser
dobradas.

11.3.3.3.2 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugdo.

11.3.3.3.3 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e
locugdo. Ndo podem ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.34 O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pendrive, executdveis em sistema
operacional Windows.

11.3.3.34.1 Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informagdo que permita, inequivocamente, a identificagdo da
licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independentemente da forma escolhida pela licitante para a apresentagdo.

11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada
exemplo deverd trazer indicagdo do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

11.3.3.4 Para fins de cobmputo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como
outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), serd considerada 1 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 1 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 2 (duas) pegas; e

f) um banner de internet e o hot site por ele direcionado serdo considerados 2 (duas) pecas.

11.3.3.4.1 Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d” do subitem 11.3.3.4 ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.
11.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentagdo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em

consonancia com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta, contemplando:

a)_estratégia de midia: proposi¢do e defesa dos meios, das formas inovadoras de comunicagdo publicitdria e dos recursos préprios de comunicagdo do MCOM a
serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

b)_tética de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagdo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegdo dos veiculos e demais
meios de divulgagdo e na definigdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, gréficos ou planilhas;

c)_plano de midia: composto por planilhas de programagdo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais meios de divulgagdo, formatos
das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢es, nomes de programas, faixas hordrias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes
que a licitante considerar relevantes;

fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de performance (KPl); e

e)_simulac3o: dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia e/ou de novas formas de publicidade digital (para os meios em que seja
possivel a mensuragdo dessas varidveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia
e Ndo Midia proposta.

11.3.4.2 O plano de midia e/ou de novas formas de publicidade digital propostos deverdo apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo das pegas publicitdrias;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos e demais meios de divulgacdo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios de divulgagdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada peca publicitdria destinada a veiculos e demais meios de divulgagdo;
e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega publicitdria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢do de cada pega publicitaria de ndo midia; e

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

11.3.4.3 Nessa simulagdo:
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a) os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo e divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagdo;
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de comunicagdo e divulgagdo que ndo atuem com tabela de pregos;

c) devera ser informado o montante de investimento proposto pela licitante, no ambito de sua estratégia, a ser utilizado com formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, para alcance dos objetivos estabelecidos;

d) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965; e

e) deverdo ser desconsiderados os honordrios sobre os bens e servigos especializados prestados por fornecedores.

11.3.43.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘@’ do subitem
11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicagdo do Ultimo Aviso de Licitagdo.

11.4. O Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Identificada - devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nado Identificada,
sem os exemplos de pegas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes
caracteristicas:

a) ter a identificagdo da licitante;

b) ser datado; e

c) estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar as informagdes relativas aos subquesitos que constituem esse quesito em
caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo poderd apresentar informagdo que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo
Identificada que permita, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos
quais a licitante devera apresentar as seguintes informagdes para cada subquesito, abaixo discriminadas:

a) Subquesito | — Clientes: relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) Subquesito Il — Profissionais: quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo académica e experiéncia), dos
profissionais que poderao ser colocados a disposi¢do da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagdo;

c) Subquesito lll — Infraestrutura: infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicdo do MCOM para a execu¢do do contrato;
d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimento: sisteméatica operacional de atendimento na execugdo do contrato; e

e) Subquesito V: Informagdo de Marketing: relagdo das informagbes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do MCOM, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7 Quesito 3 - Repertdrio: a licitante deverd apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem esse quesito em caderno
especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.7.1 Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada que permita, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.8 O Repertdrio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1 A licitante deverd apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo,
exposi¢do ou distribuigdo.

11.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro de 2017.

11.8.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno

especifico previsto no subitem 11.7 deste Edital ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverd ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.2 Para cada pega publicitdria deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagado sucinta do problema que se propés resolver e a identificagdo da
licitante e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um veiculo
que divulgou a pega.

11.8.3 As pegcas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela SECOM, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda.
11.9 Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante deverd apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que

constituem esse quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as pdginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que permita, inequivocamente, a identificagcdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o méaximo de 3 (trés) paginas, em que
serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagdo. Cada Relato:

a) devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) deverd contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

c) ndo pode referir-se a agBes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela SECOM, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda; e
d) deverd estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1 A validagdo de que trata a alinea “d” do subitem anterior, devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no computo do
numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validagdo constard, além do ateste, o nome empresarial do cliente, o nome do signatdrio, seu
telefone e e-mail de contato, seu cargo/funcgdo e sua assinatura.

11.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 12 de janeiro de 2017.
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11.10.3 E facultada a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada
Relato, observando-se as seguintes regras:

a) as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 11.9 deste Edital ou ser apresentadas soltas;

b) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais; e

¢) para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 11.10.3, ndo entrara no computo do limite de paginas
estabelecido no subitem 11.10 para descrigdo do Relato.
12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
12.1 A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20 deste Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigGes

estabelecidas neste Edital e seus anexos.

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada
quesito ou subquesito:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitdria

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da SECOM e do contexto de sua atuagdo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas; e

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado e no entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do MCOM, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do MCOM com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a SECOM, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; e
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do MCOM, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

c) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de comunicagdo e divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da linguagem com os publicos-alvo; e

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

12214 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacgdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitéria;
d)a adequagéo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do MCOM e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; e

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e
frequéncia.

12.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a)_Subquesito | — Clientes: o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitérios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) Subquesito Il — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacgdo das quantificagdes e qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicagdo publicitdria do MCOM;

c) Subquesito Il — Infraestrutura: a adequacgdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢do do MCOM na execugdo do contrato;
d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do relacionamento operacional entre o MCOM e a licitante; e

e) Subquesito V — Informacdo de Marketing: a relevancia e utilidade das informag6es de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdao do MCOM.

12.2.3 Quesito 3 - Repertério

a) a originalidade da solugédo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacdo;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e
¢) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

12.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da solugdo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;
c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e

d) o encadeamento légico da exposigdo do Relato pela licitante.

12.3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia disposta a seguir
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12.31 Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradagdo das pontuagGes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos

QUESITOS E SUBQUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1- Plano de Comunicagdo Publicitaria 65
| - Raciocinio Basico 10
| - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20
11l - Ideia Criativa 20
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia 15
2 - Capacidade de Atendimento 15
| - Clientes 3
I - Profissionais 6
Il - Infraestrutura 2
IV - Sistemdtica de Atendimento 1
V - Informagdes de Marketing 3
3. Repertério 10
4, Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicagdo 10
PONTUAGAO TOTAL 100
12.3.2.1 Se a licitante apresentar quantidades inferiores as estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para o Repertério e os Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, a ser obtida mediante a aplicacdo
de regra de trés simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

1233 A pontuagdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos pelos membros da Subcomissdo Técnica, considerada uma casa
decimal.
12.34 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo

for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital e seus anexos.

12.3.4.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

124 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrerem qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar informagdo que permita, inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria— Via Nao Identificada, antes da
abertura do Invdlucro n2 2; ou

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos; ou
c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.4.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia,
observado o disposto no subitem 20.4 deste Edital.

125 A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagéo
Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag&o.

12.6 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das 4 (quatro) licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica,
serdo consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagles, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitdria, Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relato de Solu¢des de Problemas de Comunicag¢do, de modo a cumprir o estabelecido no inciso VIII, do art. 62 da Lei n2 12.232/2010.

12.7 Persistindo o empate, serdo consideradas mais bem classificadas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos
subquesitos Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, do quesito Plano de Comunicagdo Publicitaria.

12.7.1 Se, ainda assim, persistir o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria Sessado prevista no subitem 23.3 ou em ato publico
marcado pela Comissdo Especial de Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21, todos deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invélucro n? 4

13.1 No Invélucro n2 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

13.1.1 O Invélucro n2 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
Invélucro n2 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia MCOM n2 XX / 2021

13.1.2 O Invélucro n2 4deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1 A Proposta de Precos da licitante deverd ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo Ill deste Edital e

apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na
ultima pégina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 do Modelo de Proposta de Pregos, que constitui o Anexo Il deste
Edital, ressalvado que, nos termos do §12 do art. 46 da Lei n® 8.666/1993, ndo serdo aceitos:

I. Percentual de honorarios superior a 1% (um por cento), incidente sobre os pregos de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da agéncia, referentes:

a) a renovacgdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a distribuigdo/veiculagdo da
peca ou material ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
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4.680/1965;

b) ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada
acdo publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas a suas expensas; e

c) a reimpressdo de pecas publicitarias. Entende-se por reimpressdo a nova tiragem de pega publicitaria que ndo apresente modificagdes no contetido ou na
apresentagdo, em relagdo a edigdo anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualizagbes de marcas e datas;

Il. Percentual de honorarios superior a 2% (dois por cento), incidente sobre os pregos de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da agéncia, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega ou material cuja distribuicdo/veiculagdo ndo proporcione as
licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

Ill. Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre o volume do investimento aplicado na distribui¢do de pegas por meio de
formas inovadoras em plataformas digitais, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das agdes publicitarias, referentes aos
servigos prestados pelas licitantes, na intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacdo dessa distribuigdo que ndo lhes proporciona o
desconto de agéncia, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

IV. Percentual de honorarios superior a 1,5% (um e meio por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de outras formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, ndo enquadradas no inciso anterior, visando a expansdo das mensagens e das ag¢Bes publicitarias, cuja
execucdo ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965; e

V. Percentual de repasse ao MCOM inferior a 5,5% (cinco e meio por cento), correspondente a parcela do desconto-padrdo concedido pelos veiculos de
comunicagdo e divulgagdo a licitante, referente a compra de tempo e espago, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

14.2.1 Os honorarios de remuneragdo de que trata o inciso lll do subitem anterior, ndo estdo vinculados a servigos externos prestados por fornecedores
especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente as licitantes pela
intermediagdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizagdo da distribui¢do de pegas publicitarias por meio de plataformas digitais.

14.2.1.1 Na gestdo dos investimentos destinados para distribuicdo das pegas publicitarias de uma campanha em plataformas digitais, a remuneragdo da
contratada, prevista no inciso Il do subitem 14.2, devera incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatdrio do valor autorizado para essas
empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto pela contratada para essa distribuigdo.

14.3 O prazo de validade da Proposta de Precos deverd ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua apresentacgdo.

14.3.1 Caso a sessdo de abertura dos invélucros da Proposta de Pregos ocorra apds o prazo definido no subitem 14.3, a Comissdo Especial de Licitagdo
realizara diligéncia nos termos do §32 do art. 43 da Lei n? 8.666/1993, como forma de prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as Proposta de Pregos, ou antes do
encerramento do certame, fica liberada dos compromissos assumidos, motivo pelo qual serd desclassificada do certame.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigdes

estabelecidas neste Edital e seus anexos.

15.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que ndo atender as condigdes estabelecidas no subitem 14.2 deste Edital ou que contiver qualquer
condicionante para a entrega dos bens e servigos.

15.3 Serd considerada a Proposta de menor prego a que contiver, simultaneamente, os menores percentuais de honorarios para os incisos |, I, [l e IV e
o maior percentual de desconto para o inciso V, todos do subitem 14.2 deste Edital.

15.3.1 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Especial de Licitagdo considerara a
informacdo apresentada por extenso.

15.4 Se as licitantes mais bem classificadas no julgamento técnico ndo tiverem apresentado a Proposta de menor prego, nos termos estabelecidos nos
subitens 15.3, a Comissdo Especial de Licitagdo devera proceder com elas a negocia¢do de que trata o inciso I, §12 do art. 46 da Lei n? 8.666/1993.

15.4.1 A negociagdo disposta no subitem anterior, terd como referéncia os menores percentuais apresentados para os incisos I, II, lll e IV e o maior
percentual de desconto para o inciso V, independentemente de estarem na mesma proposta.

15.4.2 No caso de insucesso nessa negociagdo com qualquer das 4 (quatro) licitantes mais bem classificadas no julgamento técnico, procedimento
idéntico sera adotado pela Comissdo Especial de Licitagdo, sucessivamente, com as demais licitantes, pela ordem de classificagdo, até a consecu¢do de acordo
para as contratagbes previstas no presente certame, em observancia ao inciso Ill do §12 do art. 46 da lei n® 8.666/1993.

15.5 A licitante que ndo concordar em negociar sua Proposta de Prego perderd o direito a contratagdo, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagdo.
16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

16.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos serd feito de acordo com o rito previsto na Lei n2 8.666/1993, para o tipo Melhor Técnica.
16.1.1 Serdo declaradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, as 4 (quatro) licitantes que:

a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

b) tenha apresentado a Proposta de menor preco ou concordado em pratica-lo a partir da negociagdo prevista no subitem 15.4, tendo como referéncia o
procedimento previsto no inciso Il, §12 do art. 46 da Lei n2 8.666/1993, nos termos estabelecidos no item 15 deste Edital.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo e acondicionados no Invélucro n2 5, que deverd estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n? 5

Invélucro n2 5

Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia MCOM n2 XX / 2021

17.1.2 O Invélucro n2 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel, quanto as informag&es de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues, pelas licitantes classificadas no julgamento final das propostas técnicas e de pregos, a

Comissdo Especial de Licitagdo, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim, cujos documentos deverdo ter todas as suas
paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:
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a) em via original; ou
b) sob a forma de publicagdo em dérgdo da imprensa oficial; ou
c) em copia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por certidées expedidas por sistemas mantidos pela Administragdo Publica; ou

d) em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comissdo Especial de Licitagdo, no ato de entrega dos Documentos de
Habilitacdo.

18.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas pdginas numeradas sequencialmente, na ordem em
que figuram neste Edital.

18.1.2 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de analise por parte da Comissdo Especial de Licitagdo.

18.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagdo, na forma prevista dos subitens a seguir:

18.2.1 Habilitagdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por a¢des,
acompanhado de documentos de elei¢do de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os
objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

b) inscri¢do do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento,
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir; e

d) registro comercial, em caso de empresa individual.
18.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/ME;

b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e
da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigdo sobre o local da sede da licitante;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por érgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a
sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, em vigor na data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo;
e

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

18.2.2.1 Serd considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade
suspensa.

18.2.2.2 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3 Serd considerada como vilida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar
prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3 Qualificagdo Técnica:

a) declaragdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no §12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial; e

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Especial de Licitagdo.

18.2.4 Qualificagdo Econdmico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperagdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentagdo dos Documentos de
Habilitagdo;

a2) no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidGes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira
da licitante, vedada a sua substitui¢do por balancetes ou balangos provisérios, que comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por
indices oficiais quando encerrados a mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo;

b1) o balango patrimonial e as demonstrages contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizacdo do balango, com suas demonstragdes contdbeis, e do patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de célculo
correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e
apresentado de acordo com os incisos de | a Il desta alinea, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as empresas que
utilizem o sistema eletronico de escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do
termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no §22 do art. 52 do Decreto-Lei n? 486/1969;

II. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas pela Lei n2 6.404/1976: registrado ou autenticado no érgdo de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Didrio Oficial e em jornal de grande circulagdo ou coépia registrada ou autenticada no 6rgdo
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

Ill. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresaria, deverd sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no érgdo competente de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante;
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IV. para as empresas que escrituram por meio do SPED, impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:
a) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital;
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis; e
c) termo de abertura e encerramento.

18.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balanco conforme abaixo
discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional e autenticado no érgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagdo; e
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentacgdo.
18.2.4.2 A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicagdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

G Ativo Circulante + Realizével a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
<G = Ativo Total
" | Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
lc= Ativo Circulante
" | Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 18.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = a 01):

. Ativo Total
N Passivo Exigivel Total
18.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 18.2.4.2 serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua

contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe
profissional.

18.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um),
no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 18.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Economico-financeira devera
incluir, no Invélucro n2 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 1% (um por cento) do valor global estimado da contratagdo.

18.2.5 Declaragges:

a) declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n? 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXl do art. 72 da Constituicdo Federal:
A

Comissdo Especial de Licitagdo

Referente Concorréncia MCOM n2 01/2021

<nome da licitante>, inscrita no CNPJ sob o n2 , por intermédio de seu representante legal ,
portador(a) da Carteira de Identidade n2 / , inscrito(a) no CPF sob o n2 , DECLARA, para fins do disposto

no inciso V do art. 27 da Lei n2 8.666/1993, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condigdo de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante>

b) declaragdo de Elaboragdo Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP n2 2/2009:

Comissdo Especial de Licitagdo

Referente Concorréncia MCOM n2 XX/2021
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<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante>, doravante denominada nome de fantasia, para fins do
disposto na alinea ‘b’ do subitem 18.2.5 do Edital, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela <nome da licitante> e o contetdo da proposta ndo
foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia,
por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante,
potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a
participar ou ndo da referida licitagdo;

d) o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo serd, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido
com qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes da adjudicagdo do objeto da referida licitagdo;

e) o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer integrante do MCOM, antes da abertura oficial das propostas; e

f) esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e informagdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante>

18.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da matriz.
Se for filial, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da
matriz.

18.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n2 8.666/1993, expedido por 6rgdo ou entidade da Administracdo Publica
Federal ou pelo Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, dentro do seu prazo de validade e compativel com o objeto desta Concorréncia,
substitui os documentos relacionados no subitem 18.2.1 e nas alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 18.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao MCOM a
existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitagdo, se e quando ocorrerem.

18.5 A licitante que estiver cadastrada e com a documentagdo regular no SICAF, apenas devera apresentar:

a) declaragdo(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis
com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, observado o disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 18.2.3;

c) comprovagdo de que possui, no minimo, patrimonio liquido equivalente a 1% (um por cento) do valor global estimado da contratagdo, se qualquer dos indices
de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem 19.1.1 deste Edital —
apresentar resultado igual ou menor que 1 (um); e

d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.5.

18.5.1 Se as informagdes referentes ao patriménio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘c’ do subitem 18.5 ndo estiverem disponiveis no SICAF, a
licitante devera comprové-los mediante a apresentagdo, no Invélucro n? 5, dos documentos de que tratam a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4 ou, se for o caso, do
subitem 18.2.4.1.

18.5.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentagéo, dentro do Invélucro n2 5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos
ou desatualizados, constantes da declaragdo impressa do SICAF.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1 A Comissdo Especial de Licitagdo analisard os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e

de Pregos, desde que mantidas as condigdes de participagdo estabelecidas no item 4, e julgarad habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitagdo exigidos no item 18 deste Edital. A Comissdo Especial de Licitacdo contard com andlise e parecer da drea técnica demandante, no tocante a
documentagdo da qualificagdo técnica.

19.11 Para andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo conforme previsto no subitem 18.5 deste Edital, serdo
realizadas consultas on-line no SICAF, para obtencdo de Declaragdo que instruird o processo, nos termos da Lei n? 8.666/1993 e da Instrugdo Normativa
SEGES/MPDG n2 03/2018.

19.1.1.1 A Declaragdo referente a situagdo de cada licitante, incluida a declaracdo de que trata o subitem 18.4 deste Edital, serd assinada pelos membros da
Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissao por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela
respectiva licitante.

19.1.2 Se todas as licitantes forem inabilitadas, a Comissdo Especial de Licitagdo reabrird a fase de Habilitagdo, com nova convocagdo de todas as
licitantes classificadas no julgamento técnico, para, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, apresentarem a nova documentagdo escoimada das causas que conduziram a
inabilitagdo, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes preestabelecidas no item 18 deste Edital.

19.2 Para a analise da habilitagdo das licitantes, na forma do subitem 19.1 ou 19.1.1, também serdo realizadas consultas; ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido (CGU), e ao Cadastro Nacional de Condenagdes
Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga (CNJ), em harmonia com o disposto no Acérddo n2
1793/2011-Plendrio, do Tribunal de Contas da Unido.

19.3 A licitante classificada no julgamento final desta concorréncia que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessdo serd alijada do
certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 19.2 deste Edital.

20. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1 Esta Concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n® 6.555/2008, com excecdo da

andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

20.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em
Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.
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