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g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos,
observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

1) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

J) sem identificacdo da licitante.

11.2.1. As especificagdes do subitem 0 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderao ter
graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:
a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre
08 e 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
11.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagao paisagem.

11.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
Nao Midia poderao:
I - ser editados em cores;

II - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
III - ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1.  As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem O deste Edital.

11.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 € 24.2.1 e no subitem 24.2.1.1 deste Edital.
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11.2.5. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacao,

marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes
da abertura do Invélucro n® 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagao
prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de
paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens
10.1.1.2 ¢ 24.2.1 e no subitem 24.2.1.1 deste Edital.

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-
line) que ndo implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagdo, para a transmissao
de mensagens a publicos determinados.

11.2.9. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no
subitem 11.2.6 e devem seguir as especificacdes do subitem 0, no que couber.

11.3. A licitante devera apresentar o Plano de Comunica¢do Publicitaria com base no Briefing
(Anexo I), observadas as seguintes orientagdes:

11.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do BC e do seu papel no contexto no qual
se insere;

b) diagnostico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;

c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitéria - apresentacao e defesa da Estratégia

proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo, com base no
Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de
solucao publicitaria;

b) proposi¢dao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios,
instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

11.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteudos:
a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessdrias para superar o
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desafio e alcancar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing, com a descri¢do
de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga
mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha
publicitaria, observadas as condigdes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descrigdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificagdo
de cada pega publicitaria, a explicita¢do de sua finalidade e suas fung¢des taticas na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior ao
limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a
relacdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as
pecas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3.  Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estao
limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e
poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;
¢) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja
prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 11.2.4. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1 poderdo ser
dobradas.

11.3.3.3.2. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou /ayout eletronico para o meio radio poderdo ser inseridos
todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambienta¢ao, voz de personagens
e locucgao.

11.3.3.3.3. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Nao podendo ser inseridas imagens em
movimento.

11.3.3.3.4. O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser
apresentados em pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

11.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentagdo (pen drive) ndo poderdo constar informacdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer
anunciante, somente a marca do seu fabricante.
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11.3.3.3.5. Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para a apresentagao.

11.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagdo prevista
na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de peca
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, antiincio revista, banner internet).

11.3.3.4. Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos,
até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:
a) as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antiincio para revista e jornal,
banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), serd considerada 01 (uma)
peca, se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdao considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serao considerados 02 (duas) pecas.

11.3.3.4.1. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo
podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentagdo e defesa das
solucdes de midia e nao midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagdo

Publicitaria proposta, contemplando:

a. estratégia de midia: proposi¢do e defesa dos meios e dos recursos proprios de
comunicagdo do BC a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a
forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

b. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacao e defesa
dos critérios técnicos considerados na sele¢dao dos veiculos de divulgacdo e na defini¢do
dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculacdo, sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas;

c. plano de midia: composto por planilhas de programagdao das inser¢des sugeridas,
contendo os valores por veiculos de divulgagdo, formatos das pegas, periodos de
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11.3.4.1.

veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos
(CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacgdes que a licitante considerar relevantes;

d. simulacao dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para
os meios em que seja possivel a mensuracdo dessas varidveis), sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas.

Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem

11.3.3, deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2.
menos:

11.3.4.3.

O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo

a) o periodo de veiculacao, exposicao ou distribui¢do das pegas publicitarias;
b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e na execugdo técnica de cada
peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca publicitaria de
ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria
de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

Nessa simulagao:

a) os precos das insercoes em veiculos de divulgacdo deverio ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacio veiculos de
divulgacio que nio atuem com tabela de precos;

¢) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagio, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;
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d) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servicos
especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.4. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de
publicacao do ultimo Aviso de Licitagao.

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em céopia do
Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da

Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes
caracteristicas:
I - ter a identificacdo da licitante;

II - ser datado;

IIT - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar as informacdes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato
A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas
as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n°
2.

11.6. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, graficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar as
seguintes informacgdes para cada subquesito, abaixo discriminadas:

a) Subquesito I — Clientes: relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacao,
com a especifica¢do do inicio de atendimento de cada um deles;

b) Subquesito II — Profissionais: quantificagdo ¢ qualificacdo, sob a forma de curriculo
resumido (no minimo, nome, formac¢do académica e experiéncia), dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposi¢do da execu¢do do contrato, discriminando-se as
respectivas areas de atuagao;

c¢) Subquesito III — Infraestrutura: infraestrutura e instalagcdes da licitante que estardo a
disposi¢ao do BC para a execugao do contrato;

d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimento: sistematica operacional de atendimento
na execucao do contrato; e;
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e) Subquesito V: Informagdo de Marketing: relacdo das informagdes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia
que colocara regularmente a disposicdo do BC, sem Onus adicionais, na vigéncia do
contrato.
11.7. Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagoes e as

pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores,
em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Os documentos, as informacodes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo
ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacao da autoria deste, antes da abertura
do Invélucro n® 2.

11.8. O Repertoério sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicao.

11.8.1.1.  As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de
janeiro de 2017.

11.8.1.2.  As pegas ecletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas.

11.8.1.3.  As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e
indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.2. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgao,
periodo de veiculacdo, exposi¢do ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo menos um
veiculo que divulgou a peca.

11.8.3. As pegas publicitarias nao podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo BC,
no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.
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11.9. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante devera

apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico,
orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ltima por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo
ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Involucro n° 2.

11.10. A licitante devera apresentar 3 (trés) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao,
cada um com o maximo de 4 (quatro) paginas, em que serao descritas solucdes publicitarias propostas
pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de comunicagdo. Cada
Relato:

I — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

IT — devera contemplar nome, cargo ou fun¢do e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboragao;

III - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo BC, no ambito
de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade.

11.10.1. A validagao de que trata a alinea “d” do subitem anterior, devera ser feita em documento
apartado dos relatos, o qual ndo entrard no computo do nimero de pagina de que trata o subitem 11.10.
No documento de validagdo constara, além do ateste, o nome empresarial do cliente, o0 nome do
signatario, seu telefone e e-mail de contato, seu cargo/fun¢do e sua assinatura.

11.10.2.  Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 1° de
janeiro de 2017.

11.10.3.  E permitida a inclusio de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

I - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9
ou ser apresentadas soltas;

II - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou
ndo. Em todos os casos, deverd ser preservada a capacidade de leitura das pegas e
indicadas suas dimensdes originais;
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III - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacao
sucinta do problema que se prop0s a resolver.

11.10.3.1. A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecgas estabelecida no subitem
11.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para descrigdao do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissao Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

12.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

12.2.1.1. Subgquesito 1 - Raciocinio Bésico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas ¢ especificidades do BC ¢ do
contexto de sua atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacao a ser superado pelo
BC e no entendimento dos objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2.  Subgquesito 2 - Estratégia de Comunicacio Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do BC, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

¢) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicacao publicitaria
do BC com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o BC, o desafio e os
objetivos de comunicac¢do estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacao Publicitaria, considerada a verba
referencial.

12.2.1.3.  Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
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12.2.1.4.

12.2.2.

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do BC, com o desafio e com os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

c¢) a adequagao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulga¢do a que
se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agado
publicitaria, com a verba referencial para investimento ¢ com o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

¢) aconsisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos
de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo do BC e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) Subquesito I — Clientes: o porte e a tradi¢ao dos clientes, como anunciantes publicitarios,
e o periodo de atendimento a cada um;

b) Subquesito II — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequacdo das quantificagdes ¢ qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicacdo publicitaria do BC;

c) Subquesito IIT — Infraestrutura: a adequacdo da infraestrutura e das instalacdes que
estardo a disposicao do BC na execug¢ao do contrato;

d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do relacionamento
operacional entre o BC ¢ a licitante; ¢
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¢) Subquesito V — Informagdo de Marketing: a relevancia e utilidade das informacdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocaré regularmente a disposi¢ao do BC.
12.2.3. Quesito 3 - Repertdrio
a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequacao a natureza do cliente, ao publico-
alvo e ao desafio de comunicacgao;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem as caracteristicas dos
meios e publicos-alvo;
¢) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pecas.
12.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunica¢do
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da solugao
publicitaria;
b) a demonstragao de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagao do cliente;
c¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos
resultados obtidos;
d) o encadeamento logico da exposi¢ao do Relato pela licitante.
12.3. A pontuacao da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a

metodologia a seguir.

12.3.1.

Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica

realizard um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das

pontuacgdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos critérios de

julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2.

1.

SUBQUESITOS

Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
Plano de Comunica¢ao Publicitaria 65
I.  Raciocinio Basico 10
II. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25
III. Ideia Criativa 20

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10



