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A FUNDACAO DE PREVIDENCIA COMPLEMENTAR DO SERVIDOR PUBLICO
FEDERAL DO PODER EXECUTIVO (FUNPRESP-EXE), POR INTERMEDIO DA
COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO

REF.: CONCORRENCIA N° 02/2021
PROCESSO N° 03750.010205.000007/2021-17

IN.PACTO COMUNICACAO CORPORATIVA E DIGITAL S/S, sociedade simples, inscrita
no CNPJ/MF sob o n. 26.428.219/0001-80, sediada no SAUS Quadra 05, Bloco N, Edificio
OAB, 9° andar, Salas 901/921, Asa Sul, CEP 70070-913, Brasilia/DF, vem,
respeitosamente, por seu representante legal, com fulcro no art. 109 da Lei de Licitagcdes
(Lei n° 8.666/93), apresentar CONTRARRAZOES ao Recurso Administrativo interposto

pela licitante In Press Oficina, com fundamento nas razées de fato e de direito a seguir

aduzidas.
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1 - DA TEMPESTIVIDADE

No que toca a tempestividade recursal, impende salientar que o Edital estabeleceu no item
19 que, “interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderao

impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis”.

Os recursos administrativos foram divulgados no dia 29 de setembro de 2021. Assim,
considerando o prazo de 5 (cinco) dias uteis para apresentagdo das impugnacées, tem-se

o dia 06 de outubro de 2021 como data limite para protocolo.
Desta forma, ndo resta dlvida quanto a tempestividade da presente manifestacao.
2 — DA SINTESE DOS FATOS

Inconformada com o baixo desempenho de sua proposta, a licitante In Press Oficina
interpds recurso na evidente tentativa de tumultuar o procedimento licitatério, o que néo
merece sorte alguma, como sera elucidado adiante. Na tentativa de lograr éxito a qualquer
custo, lanca mao de acusacdes infundadas e ataca somente por atacar, sem qualquer tipo

de demonstragao cabal.

Em atencdo aos principios da ampla defesa e do contraditério, respeita-se o direito de
recorrer. Porém, a insisténcia argumentativa desprovida de qualquer sustentagao
técnica/juridica € motivo suficiente para que o recurso seja rechacado, ainda mais quando
seu intuito é tdo somente macular a analise por parte da llustre Comissdo Especial de

Licitacao e levantar suspeitas onde realmente nada ha.

Convém enfatizar que a in.Pacto Comunicacéo foi devidamente classificada com a melhor
pontuacdo (93,83) conferida pela Subcomissao Técnica de Licitagdo, haja vista ter
apresentado a proposta mais robusta e inovadora, obedecendo a todos os critérios e

exigéncias estabelecidos pelo Edital.

Face ao exposto, a in.Pacto apresenta a seguir suas contrarrazdes, diante do recurso
apresentado pela licitante In Press Oficina, que tenta desmerecer o trabalho desenvolvido

por esta licitante ou incitar sua desclassificagao.
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3 — DAS RAZOES APRESENTADAS PELA IN PRESS OFICINA CONTRA A IN.PACTO
COMUNICAGAO

No anseio de que seus ajuizamentos sobressaiam ao julgamento da |. Comisséo, a In Press
Oficina inicia a peca recursal consignando alegacdes improcedentes sobre o Subquesito 3
(Solugdo de Comunicagdo Corporativa) da in.Pacto. A licitante alega que a peca 2
(Assessoria interativa) contraria o Edital em dois pontos: a proposta deve ser redigida em

lingua portuguesa e o “Lorem Ipsum” diferencia a proposta das demais, “possibilitando,

eventualmente, a identificacao”.

Diferentemente do que prega a concorrente, a in.Pacto cumpriu a determinag¢ao do Edital,
redigindo a proposta na lingua portuguesa. O uso de termos técnicos de uso corrente é
permitido conforme o subitem 1.1.1 do Apéndice Ill. Causa estranheza o ponto levantado
pela In Press Oficina, uma vez que ela tambéem apresentou termos em inglés e em latim em

pelo menos 10 paginas de sua proposta.

Na peca 2 mencionada pela licitante, foi utilizado o "Lorem Ipsum", uma vez que o subitem

1.3.3.8 do Edital determina que os_ exemplos ndo serdao avaliados sob critérios

geralmente utilizados para materiais finalizados. No seu movimento de inconformidade

com a decisdo da llustre Comissao, a In Press Oficina sequer deteve atencéo ao referido
subitem. A concorrente sé lembra da existéncia do mesmo quando lhe convém defender,
na pagina 10 do seu recurso, peca de sua autoria. Vamos reproduzir o subitem 1.3.3.8 para

nao restar nenhuma duvida:

1.3.3.8 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para materais
finalizados, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da
forma escolhida pela licitante para apresentacio.

Cabe ressaltar que o objetivo da in.Pacto ao utilizar o “Lorem Ipsum” era apresentar a
funcionalidade da solugdo de comunicagdo, uma vez que o recurso € comumente utilizado
para evitar que as pessoas foquem a atenc@o no texto e se concentrem nos aspectos

visuais e funcionais da peca (antes da inser¢do do conteudo real). E s6 o fez porque nao
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esta prevista no certame a necessidade de que contetidos finalizados sejam apresentados

nas pecas exemplificadas.

Em sua tese recursal, a In Press Oficina requer a desclassificacdo da in.Pacto, “visto o
desatendimento ao Edital e por apresentar uma proposta com marcagao, o que pode ter

levado a um tratamento diferenciado em relagéo as demais licitantes".

Ora, se os trés julgadores da banca fizeram referéncia ao "Lorem Ipsum" nas justificativas
apresentadas, o que a concorrente chama de tratamento “diferenciado™? Parece que a In
Press Oficina desmerece a avaliagdo da llustre Subcomissdo na sanha de encontrar

qualquer irregularidade técnica na proposta da in.Pacto.

Se o0 argumento da concorrente foi uma possibilidade “eventual” de identificacdo, por que a
Subcomissao nao registrou o nome do autor da proposta quando da elaboragdo da

justificativa? A resposta é simples: porque ndo sabia qual era a agéncia autora.

Convém ressaltar também que o subitem 1.3.3.3 do Edital permite que as licitantes
desenvolvam suas pecgas “independentemente do seu tipo ou de sua caracteristica” sob a
forma de: a) textos, roteiros, storyboards, leiautes impressos e/ou montados (‘boneca’); b)

storyboards animados ou animatics; ¢) ‘monstros’ ou leiautes eletrdnicos.

Ou seja, ao apresentar leiaute, que ndo sera avaliado sob os critérios geralmente utilizados
para materiais finalizados, mas apenas como referéncias da proposta, a In.Pacto poderia
sim utilizar o “Lorem Ipsum” (comumente usado em design), o que NAO identifica sua

proposta. Portanto, ndo ha motivo para desclassificacao.

A exigéncia de apresentacdo de proposta nao identificada para contratagbes de
comunicacao corporativa & fruto de decisdo do E. Tribunal de Contas da Unido, Acérdao
6.227/2016 — 22 Camara, em que o TCU determinou que se adotasse para as licitagcdes de

comunicacao as boas praticas trazidas pela Lei n® 12.232/2010.

Cumpre-nos observar que a revelagao antecipada da autoria da proposta capaz de ensejar

a desclassificacdo da proposta, ou seja, a _identificagao precisa ser clara e inequivoca,

quando, por exemplo, a agéncia insere por engano alguma informacao, marca, sinal,
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etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite identifica-la, antes da abertura do
Invélucro n° 3, ou seja, identificando o autor da proposta, conforme determina o subitem

20.2.1 do Edital. Vejamos os subitens 2.4 e 2.4.1 do Edital:

24  Seri desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situacoes
abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outzo elemento que
possiblite a identificacdo da autoga do Plano de Comunicagio Corporatva — Via Nio
Identificada, antes da abertura do Involicro n® 3;

b) ndo alcangar, no total, 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuagio zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

2.4.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nfo atender as demais exigéncias do

Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, podendo ser relevados aspectos puramente
formais que nio comprometam a lisura e o cardter competitivo da concorréncia.

Diante do exposto, fica evidente que In Press Oficina apresenta alegacées fracas e

totalmente inconsistentes.

Dentre os principios basilares do processo licitatério, destaca-se o da moralidade, o qual
torna compulsério o comportamento ético e escorreito tanto por parte dos integrantes da

instituicdo como, e especialmente, pelos licitantes.

Ocorre que a In Press Oficina procura, a partir de suas razées recursais, nada mais do que
relativizar o procedimento licitatério e tenta induzir esta llustre Comissao a crer que a

maneira pela qual se deu o julgamento das propostas feriu o Edital de alguma maneira.

Sobre o Subquesito 1 (Raciocinio Basico), a In Press Oficina alega um suposto problema
na matriz SWOT apresentada pela in.Pacto. Trata-se de um subterfugio para confundir os
membros da llustre Comissao, uma vez que a critica carece de qualquer fundamentacao.

Esse tipo de analise (SWOT) tem carater pontual e sintético.

Esta claro no que a in.Pacto fala ao apontar: “A2. Cenarios politico e econdmico.
Instabilidade institucional e extensdo da pandemia da Covid-19 podem provocar mudancas

bruscas na atuagao da Funpresp”.
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Todos os analistas do mercado financeiro incluem a questdo institucional (eleigbes
presidenciais de 2022, atritos entre os Trés Poderes) e a continuidade da pandemia de
Covid-19 em seus balangos de riscos para os préximos meses e anos. Sao elementos que
afetam diretamente os valores de ativos como titulos publicos que compéem as carteiras
de todos os fundos de previdéncia. Trata-se de um item de facil compreensao para quem

lida com o setor. Tanto assim que a comissao julgadora nao fez qualguer reparo.

Um exemplo simples é a noticia, veiculada pelo Valor Econémico no dia 30 de setembro de
2021: “FGV: "Combo de problemas’ leva @ maior alta da incerteza econémica desde abril

de 2020" (valor.globo.com/brasil/noticia/2021/09/30/combo-de-problemas-leva-a-maior-

alta-da-incerteza-economica-desde-abril-de-2020-diz-fgv.ghtml). Nota-se que o tema é de

dominio comum para qguem acompanha minimamente o mercado financeiro.

O mesmo ponto de vista vale para o aumento da concorréncia no mercado de previdéncia
complementar (“A3. Disputa por visibilidade. Organizacdes publicas e privadas podem
explorar os gaps de mercado da previdéncia complementar com aplicativos, servigos,

conteudos exclusivos e outros, abafando a relevancia da fundacao”).

Quem acompanha o segmento, sabe perfeitamente do que se esta falando na matriz SWOT
feita pela in.Pacto. O assunto é tema recorrente da cobertura jornalistica. Seria redundante
estender a explicacdo de algo que é sabido pela comissdo de julgadores das propostas. O
tema esta, por exemplo, em reportagem do Valor Econdmico (“Tecnologia e concorréncia
agitam setor de fundos de previdéncia’), de 31 de maioc de 2021

(valor.globo.com/financas/noticia/2021/05/31/tecnologia-e-concorrencia-agitam-setor-de-

fundos-de-previdencia.ghtml).

Em relagdo ao Subquesito 2 (Estratégia de Comunicagao Corporativa), a concorrente tenta
sustentar supostas incongruéncias na proposta da in.Pacto com base no Edital da maneira
que melhor Ihe convém, desconsiderando, mais uma vez, que cada aspecto do referido

subquesito foi devidamente avaliado pela Subcomissao Técnica.

A In Press Oficina afirma que “esta claro que a licitante baseou toda sua estratégia em uma

frente Unica: dados. Uma area extremamente importante para se ter efetividade na
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Comunicagdo, mas que, no caso da proposta, ndo traz nenhuma inovagao. Mesmo as
pecas apresentadas pela licitante trazendo proposicobes com realidade aumentada,
graficos, tabelas etc., tudo ndo passa de simples monitoramento de ambiente digital e

leitura de clipping. Chamar de ‘preditividade’ € mudar o nome, apenas”.

Observa-se que a concorrente ataca a in.Pacto em um paragrafo para fazer parecer que a
estratégia nao é inovadora e pertinente. No entanto, a concorrente afirma que a area de

dados é “extremamente importante para se ter efetividade na Comunicacdo”, mas foi

incapaz de tragar estratégia nesse sentido, colocando os dados em um nivel inferior de

importéncia.

A preditividade € sim o que distingue a proposta da in.Pacto das demais licitantes. E a
Subcomissdo Técnica reconheceu o diferencial ao conceder a pontuagao 19,66666667,

justificando que a estratégia apresenta “consisténcia técnica, & fundamentada e pertinente”.

A in.Pacto definiu como norte da sua proposta a assessoria preditiva, pois indicar as
melhores solugbes frente ao desafio de comunicagdo era o minimo que as licitantes
deveriam fazer. Nao se pode mais pensar em uma estratégia de comunicacdo sem

considerar os dados.

Com tal abordagem, a proposta foi além de atender o objetivo geral e os objetivos
especificos citados em briefing. Inclusive, entre as licitantes, a in.Pacto foi a Unica que fez
uma analise abrangente de Business Intelligence(Bl) para melhor compreender o momento
atual da Funpresp, quais perfis, respectivos habitos de consumo e percepcao de valor do
diversificado publico-alvo, além da atuacao da futura concorréncia com players do mercado

financeiro, e defender o seu plano orientado a dados.

A forma de atuacado preditiva otimiza recursos e gera economicidade na comunicagao,
envolvendo os publicos-alvo de forma interativa, com o entrosamento de todos, gerando
insumos para melhorias dos proprios produtos e servicos, bem como a estratégia de

comunicagao e marketing em si.
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O acompanhamento constante de performance e das variagdes de percepg¢ao que ocorrem
em todos os nichos do publico-alvo € a chave para a estratégia de comunicagdo proposta.

Preditividade ndo & “mudar o nome, apenas”.

Surpreende o raso entendimento da In Press Oficina sobre o tema ao ponto de questionar
e pleitear pela reducao da nota da Recorrida, o que demonstra que a concorrente ndo tem
capacidade de oferecer os servicos que a Funpresp necessita e busca com a realizagéo

deste certame.

Além disso, a concorrente alega que a in.Pacto ndo apresentou agao para gerenciamento
de crise. Ao contrario do alegado, esta explicito no Subquesito 2 que a atuagao preditiva
percebera os movimentos pontuais e, assim, serao tomadas medidas atendendo
demandas, antes que se tornem criticas e gerem crises institucionais nos meios digitais e
convencionais. A in.Pacto também refor¢a que a analise preditiva diaria fornecera insumos

para as acbes de prevencao e construgdo de metodologia preditiva de gestao de crises.

Adiante, a In Press Oficina traz mais uma acusacao infundada. A concorrente afirma que
“é sabido do mercado que garantir a participacdo de qualquer influenciador, de forma

gratuita (ou colaborativa), é praticamente impossivel”.

E de se estranhar que a concorrente tenha levantado a questéo, haja vista que ela sequer
apresenta estratégias voltadas para os influenciadores, fazendo apenas referéncia ao

publico na pagina 7 da sua proposta.

Por sua vez, a in.Pacto apresentou uma proposta, como ja dito anteriormente, com atuagao
baseada em premissas de Data-Driven Marketing (marketing orientado a dados), o que

permite a identificagao de influenciadores por meio de ferramentas de Big Data.

A in.Pacto explicou a estratégia de colaboragdo com influenciadores nas paginas 9 e 10 da
sua proposta, destacando que “vamos integrar ainda a possibilidade de a fundagao gerar
sua propria influéncia, ao se integrar com uma rede de produtores de conteudo
independentes, que, nesse caso, seriam os proprios participantes, representantes de

orgaos relacionados e influenciadores relacionados a educacgao previdenciaria, financeira
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e de wellness, que repercutem sua influéncia fisica e digital frente aos demais publicos em

suas paginas e redes sociais”.

Ao explicar os fundamentos da identificacdo e acionamento de influenciadores, a in.Pacto
apresenta também de que forma vai mensurar os efeitos de suas agbes para alcancar os

resultados esperados.

Ante ao exposto, o apontamento da In Press Oficina ndo merece ser levado em
consideragdo. O tal “argumento” tenta apontar imprecisdo onde ndo ha com um Uunico

objetivo: provocar distorgao na narrativa construida no plano da in.Pacto.

No que diz respeito ao Subquesito 3 (Solugdo de Comunicagédo Corporativa), a In Press
Oficina volta a sustentar tese absurda sobre a peca 2 (Assessoria interativa), ja fartamente

rebatida nesta contrarrazao.

Em relacao as pecas 4 (WhatsApp Business API Funpresp integrado com a Vic), 7
(Showcase no LinkedIn) e 8 (Canal Wellness no aplicativo Funpresp), a In Press Oficina
afirma que “sao feitas trés abordagens na mesma pecga, o que pode ser considerado trés
exemplos conforme determina o edital. Com isso, a licitante ultrapassou o niumero de 10

pecas apresentadas, conforme limitagcao do item 1.3.3.3".

Pois bem. As alegacdes sdo apenas essas. Estamos diante de afirmacgdes soltas, sem
gualquer fundamentacéao juridica e técnica. Ndo ha nenhuma exemplificagédo para justificar

0 que a concorrente tenta dizer.

Cada uma das pecas citadas pela concorrente traz uma unica mensagem. Portanto, a
in.Pacto nao ultrapassou o niumero de 10 pecas apresentadas. Importante ressaltar que a
licitante conseguiu, ao contrario da concorrente, demonstrar a sua capacidade em
diversificar formatos e tematicas no subquesito em questdo, o que foi reconhecido
acertadamente, diga-se de passagem, com a pontuacdo mais alta (24,3333333) entre as
licitantes. A in.Pacto, de longe, entregou o melhor conjunto de pegas. Inclusive, os trés
julgadores da llustre Subcomissdao Técnica afirmaram que as acgdes propostas sao
pertinentes e alinhadas ao desafio proposto, além de serem inovadoras e prezarem por
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interpretagdes favoraveis. Um deles justificou da seguinte forma: “as pegas da Solugao de
Comunicacdo Corporativa ganharam destaque pela originalidade e criatividade, em

especial o Carrossel Wellness para Facebook e o Canal Wellness no aplicativo Funpresp”.

Portanto, ndo ha como comparar a complexidade da produgéo das pecgas da in.Pacto com
a da In Press Oficina, que apresentou “pegas superficiais”, segundo um dos julgadores da

Subcomissao. Dito isso, cai por terra o apontamento da In Press Oficina.

Mais adiante, a concorrente ndo supde ou gera hipétese na sua tese recursal, ela acusa,
mais uma vez, a in.Pacto, em uma tentativa de ludibriar a llustre Comiss&o e criar fato nao

existente.

A In Press Oficina alega que no Subquesito 4 (Plano de Implementagao) ha “uma ma
distribuicdo das atividades ao longo do plano e uma ma avaliagéo sobre a questao da

exiguidade das mesmas”. Vamos aos fatos para dirimir quaisquer duvidas.

Inicialmente, cabe esclarecer que o cronograma apresentado pela in.Pacto prevé para os
meses 1 e 2 atividades que preparam toda a operacao. Bastava uma leitura mais atenta da
coluna “Detalhamento” nas paginas 19, 20, 21 e 22 para compreender que as agdes
propostas tém periodicidades e complexidades diferentes, sendo totalmente viavel na
dindmica de uma assessoria de comunicagao. Inclusive, na pagina 17 da sua proposta, a

in.Pacto observa quais sdo as agdes desse periodo:

Algumas atividades sdo fundamentais para garantir que as solugdes sejam desenvol-
vidas de acordo com a estratégia proposta e o cronograma estabelecido. Também &
essencial o alinhamento entre a equipe de comunicagdo e os gestores da Funpresp.
Com duragdo de dois meses, nesta etapa inicial serd preparada toda a operagéo e
terdo inicio o monitoramento e o clipping. O trabalho comega pelo mapeamento de
dados, informagoes e diretrizes de posicionamento para cada um dos temas priorita-
rios da Funpresp. Além disso, serao desenvolvidas melhorias no portal da Funpresp
e o hotsite “Canal Wellness". Também serfo produzidos o painel Inteligéncia Prediti-
va — Brain Data Analytics, Agenda de divulgagao e relacionamento, Manual de men-
sagens-chave, Perguntas e respostas, Planejamento editorial integrado para redes
sociais e Manuais de redagio e de identidade visual. Havera ainda o treinamento dos

porta-vozes.
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No entanto, a concorrente afirma que um total de 8 atividades serdao concluidas “apenas

durante o primeiro més do contrato”. Vejamos o que alegacgao da In Press Oficina:

avaliag3o acerca da complexidade de execugdo técnica das acdes apontadas a serem
produzidas apenas nos primeiros dois meses. Exemplificando: em um total de 8 atividades
a serem concluidas apenas durante o primeiro més do contrato (4 semanas), estdo incluidas
entregas sobrepostas de tarefas de execucéio técnica de alta complexidade, como 1) a
implementagdo de ferramentas de monitoramento ¢ andlises diarias de clipping e canais
digitais proprietarios (Inteligéncia Preditiva); 2) a construgdo de uma agenda para todo o
periodo da campanha durante a vigéncia do contrato, apds etapa de diagndstico e avaliacdo;
3) a construgao de um manual de mensagens-chave, de um Q& A para atualizagdo no portal,
de um manual de reda¢fio e de um manual visual para portal e redes sociais; e 4) o
agendamento de dois treinamentos aos porta-vozes. Para o segundo més, seguem sendo

AT B 1

Pois bem. A concorrente claramente quer apontar erros que nao existem advindos de sua
prépria ma interpretacéo. A in.Pacto NAO AFIRMA que concluira as 8 atividades no més 1
do cronograma. Muito pelo contrario. As referidas atividades (implementagéo de
ferramentas de monitoramento e analise preditiva diaria; planejamento de uma agenda de
divulgacdo e relacionamento apds levantamento inicial de informagdes; producédo de
manual de mensagens-chave, Perguntas e respostas, Planejamento editorial integrado
para redes sociais; Manuais de redagdo e de identidade visual, agendamento de 2
treinamentos de porta-vozes) sao produzidas no més 1 porque sao a base do plano
proposto. O detalhamento da producéo de cada uma, assim como a periodicidade, foi feito

na coluna “Detalhamento” nas paginas 19, 20, 21 e 22.

O entendimento incorreto da In Press Oficina ndao para por ai e apenas serve para
confirmar que a concorrente possui uma visdo limitada sobre a gestdo de um contrato de

comunicagao corporativa.

Ao alegar “entregas sobrepostas de tarefas”, a concorrente demonstra que nao
compreendeu as caracteristicas dos produtos e servigos do Edital, bem como a execucgao

deles. Vamos explicar.

Alguns produtos e servigos sdo executados pela contratacdo direta de perfis profissionais
para a execugao de atividades mensais e com prego mensal. Ou seja, um mesmo produto
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— no caso, um mesmo profissional — seria alocado para a realizagdo de multiplas agées.

Outros produtos e servigos exigem na sua complexidade uma equipe para executar o
produto/servico (caso, por exemplo, do video entrevista). Portanto, as “entregas

sobrepostas” ndo colocam em xeque a adequacgao do cronograma da in.Pacto.

Néo satisfeita, a concorrente continua o ataque. Vejamos:

UCT Wi IHENUdl Oe ISuacay © Ut Ul Ianudl visual parg punadl © redcs socidls; © 4) o
agendamento de dois treinamentos aos porta-vozes. Para o segundo més, seguem sendo
pontuadas atividades complexas, prazos sobrepostos de produc@o na entrega de mais 8
atividades, com destaque para a organizagdo de um seminario para langamento da
campanha, a construgdo de press-Kits, releases e reports de tendéncias (além da divulgacdo
de informagdes em formato de animagdes e/ou videos), um video-manifesto, série de dicas
de influenciadores gravadas para divulgag@o semanal, além da producdo da agenda de
palestras, cursos ¢ treinamentos de todo o periodo do contrato.

O trecho deixa ainda mais claro o déficit de entendimento da In Press Oficina a proposta da
in.Pacto e — o pior — ao Edital. Repetimos: as entregas ndao comprometem a execugéo do
plano proposto, como tenta fazer parecer a concorrente. Portanto, o cronograma

apresentado pela in.Pacto € adequado e respeita plenamente as regras editalicias.

Causa enorme surpresa o fato de a prépria In Press Oficina apresentar, no seu cronograma,
10 a¢des com produgdo nos meses 1 e 2, e oito (8) com produc¢dao no més 3. Ora, como a
concorrente alega “inadequagdo” no cronograma da in.Pacto quando ela colocou a
producdo de 18 agbes nos trés primeiros meses do cronograma? Nao hd a menor

coeréncia. Vejamos a alegagao:

Niao obstante a fundamentagao para esse julgamento, a mesma nota de 13.5 é
dada para a proposta C (In.Pacto) cuja avaliagdo unanime da comiss3o afirma que, como a
maioria das atividades estdo previstas para serem produzidas nos 3 primeiros meses, essa
configuragdo dificultaria a execugdo do plano com relagdo a ordem e aos prazos propostos
para as atividades. Observa-se portanto, que a recorrente e a In.Pacto obtiveram pontuagdes
idénticas a despeito da flagrante inadequacio do cronograma apresentado por esta tltima,
o que se configura em um tratamento desequilibrado em desfavor da recorrente. N&o pode
um "cronograma adequado” receber pontuagao idéntica a outro que ndo alcangou tal
percepgdo, pois isso fere o principio de isonomia na avaliagéo das propostas.

Observa-se a seguir as 18 a¢des da In Press Oficina com produgédo entreos meses1e3:
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Desse modo, é evidente que nenhuma das alegacdes da In Press Oficina merece
provimento, tampouco seus pedidos, uma vez que estdo desamparados de razoabilidade e

de argumentos que o justifiquem.

Fica cristalina a intengédo da concorrente de tumultuar o procedimento licitatorio, levantando

suspeitas onde ndao ha com o objetivo claro de macular a analise da llustre Comissao.

llustre Comissao. E facil verificar que sdo infundados os argumentos apresentados
pela In Press Oficina e, por este motivo, devem ser desconsiderados em sua
totalidade. Em outras palavras, é incabivel, sob qualquer hipdtese, a utilizagdo da
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via recursal como forma de se apresentar alegagées desprovidas do necessario
amparo legal e técnico, visto que o tnico objetivo é tentar fragilizar o bom andamento
e continuidade do certame licitatorio. Por este motivo, respeitosamente, a in.Pacto
Comunicacgéo solicita que o requerimento de sua desclassificagdo e de reducédo de

sua nota seja totalmente desprezado.
4 - DO PEDIDO

Diante do exposto, a licitante in.Pacto Comunicacdo requer a essa D. Comissdo o
provimento do seu recurso administrativo, assim como o desprovimento do recurso
interposto pela In Press Oficina, no que se refere a desclassificagdo e reducao das notas

atribuidas a in.Pacto Comunicacéo e a majoragdo das notas da concorrente.

Pede deferimento.
Brasilia, 06 de outubro de 2021.
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