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COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

ESCLARECIMENTO N° 01 (04/03/2015)

Relativamente ao Edital da Concorréncia n°® 02/2014, a empresa Partners
Comunicacéo Integrada nos apresentou o seguinte questionamento:

Entendemos que as descrigbes dos itens 4.1.2.4 e 4.1.2.6 do Anexo | — Projeto Basico
estdo muito vagas. Com a finalidade de elaborarmos a proposta de precos pedimos
mais detalhes quanto ao publico, dimensao e formatos das campanhas.

4.1.2.4 CAMPANHAS DE CONSCIENTIZAGAO, INCENTIVO E MOBILIZACAO:
Definicdo e estratégias e criagdo de campanhas de conscientizacdo, motivagio de
publicos de interesses em assuntos relacionados a FUNPRESP-EXE (Valor por
campanha com descriminacgao de custos de cada agao).

4.1.2.6 PROGRAMAS DE CONTEUDO SOCIAL, CULTURAL OU ESPORTIVO:
Elaboragéo de campanhas, definicdo de estratégia e produgao de contetdo (Valor por
campanha com descriminagao de custos de cada agéo)

Resposta: Instada a se pronunciar, a area demandante desta Fundagédo prestou os
seguintes esclarecimentos: “A licitante deve precificar de acordo com a campanha que
propuser em seu plano de comunicagao, levando em consideracgdo os publicos-alvo da
FUNPRESP-EXE". Ademais, esta Comissdo recomenda a analise das demais
informacdes contidas no Projeto Basico da licitagéo, cujo intuito & esclarecer e fornecer
0s necessarios subsidios a formulagdo das propostas.
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